Zalgcznik nr 2

Program studiow

Ogolna charakterystyka studiow

Wydzial prowadzgcy kierunek studiow:

WYDZIAL FILOLOGICZNY

Kierunek studiow:

LINGWISTYKA PRAKTYCZNA | COPYWRITING

Poziom ksztalcenia:

STUDIA PIERWSZEGO STOPNIA

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Umiejscowienie kierunku w obszarze (obszarach)
ksztalcenia:

NAUKI HUMANISTYCZNE

Forma studiow:

STUDIA STACJONARNE

Liczba semestrow: SZESC (6)
Liczba punktow ECTS konieczna do uzyskania 180
kwalifikacji odpowiadajacych poziomowi studiow:

Laczna liczba godzin dydaktycznych: 1800

Tytul zawodowy uzyskiwany przez absolwenta: LICENCJAT
Specjalnos¢: OGOLNA

Ogolne cele ksztalcenia oraz mozliwosci zatrudnienia i
kontynuacji ksztalcenia przez absolwentéow kierunku:

Absolwent LPiC posiada ugruntowana wiedz¢ humanistyczna obejmujaca wybrane zagadnienia nauki
o0 jezyki i nauki o literaturze, ktére stanowia podstawe umiejetnosci praktycznych w zakresie fortunnego
i skutecznego komunikowania si¢ we wspotczesnym swiecie. Dysponuje on rozwinigtymi kompetencjami
lingwistycznymi, w tym perswazyjnymi, umozliwiajacymi fachowe i precyzyjne formutowanie —
w mowie 1 w piSmie — réznych tekstow o uzytkowym charakterze. Ze znawstwem porusza sig
w $rodowisku nowych medidow, potrafi krytycznie oceni¢ ich sposob i zakres dziatania w okreslonych
sytuacjach komunikacyjnych tzw. spoteczenstwa cyfrowego. Absolwent LPiC ma podstawowa wiedze na
temat otoczenia finansowo-prawnego réznych instytucji kulturalnych oraz ma dobra orientacje
w prawie autorskim, takze odnoszacym si¢ do nowych mediow. Potrafi on swobodnie korzystac
z wybranych edytorow tekstu i programéw graficznych w zwiazku z dzialaniami o charakterze
kulturowo-medialnym. Absolwent LPiC zna jeden jezyk obcy nowozytny na poziomie bieglosci B2
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jgzykowego Rady Europy. Absolwent LPiC jest dobrze
przygotowany do podjgcia pracy w roznych instytucjach kulturalnych i samorzadowych, firmach
$wiadczacych ustugi reklamowo-copywriterskie, w osrodkach mediéw tradycyjnych i elektronicznych.
Jest on przygotowany do kontynuowania edukacji na studiach Il stopnia.




Wskazanie zwigzku programu ksztalcenia z misja i
strategia UMK:

Program ksztalcenia w zakresie LINGWISTYKI PRAKTYCZNEJ I COPYWRITINGU wpisuje si¢ w
misj¢ UMK w punktach dotyczacych ksztatcenia na poziomie akademickim, rozwijania wiedzy i jej
popularyzowania. Program studiéw pelni rowniez funkcje kulturotworcza.
Program studiow LINGWISTYKA PRAKTYCZNA | COPYWRITING — zgodnie ze strategia UMK —
shuzy utrzymaniu wysokiej rangi Uniwersytetu w ksztatceniu studentdw oraz pozostaje w $cistej tacznosci
z przemianami rynku pracy w regionie kujawsko-pomorskim.

Wskazanie, czy w procesie definiowania efektow
ksztalcenia oraz w procesie przygotowania i

udoskonalania programu studiéw uwzgledniono opinie

interesariuszy, w tym w szczegolnosci studentow,

absolwentow, pracodawcow:

Proponowany program jest wynikiem wieloletnich do$wiadczen w ksztalceniu polonistow. Przy jego
tworzeniu uwzglednia sig sugestie studentéw i absolwentow. Dziatania takie polegaja m.in. na tworzeniu
oferty edukacyjnej ulatwiajacej absolwentom poszukiwanie przysztej pracy.

Wymagania wstepne (oczekiwane kompetencje

kandydata) — zwlaszcza w przypadku studiow drugiego

Matura z pisemnej czesci egzaminu dojrzatosci z jezyka polskiego

stopnia:
Moduly ksztalcenia wraz zakladanymi efektami ksztalcenia
Przynalezno$¢
do obszaru
h Sposoby
Charakter | Ksztafcenia (w . ..
Modut Liczba | zaje¢ oo Z:.elflﬂ';ic’c'h
Kksztal y Przedmioty punktow | obligatoryj gﬁﬁ?ﬁﬁnkﬁw Zakladane efekty ksztalcenia fekto ky talceni
sztalcenia ECTS ny/fakultaty efektow ksztalcenia

wny

do wigcej niz
jednego
obszaru
ksztalcenia)

osiaganych przez
studenta

Modul ksztalcenia I (podstawowy)

M1

Podstawy teorii
komunikacji (w)

obligatory;j
ny

K_W02, K_W03, K_W10, K_U02, K_U07, K_U11, K_U12, K_K02, K_K05
Student/ka po ukonczeniu zajgc:

1.
2.
3.

4,

~

zna terminologi¢ z zakresu teorii komunikacji

zna rézne teorie komunikacji w ich aspekcie semantycznym i pragmatycznym
zna mechanizmy pragmatyczne jezyka i jest §$wiadom etycznych implikacji
dziatania na jezyku

poprawnie stosuje terminologi¢ z zakresu teorii komunikacji

potrafi interpretowac¢ w $wietle réoznych teorii komunikacyjnych réznego
rodzaju wypowiedzi

umie zastosowac rézne mechanizmy konwersacyjne w celu tworzenia
skutecznych wypowiedzi

posiada umiejgtnosci oceny i warto§ciowania aktow komunikacyjnych
potrafi tworzy¢ wypowiedzi skierowane do szerszego grona ludzi i umie

1. Egzamin w formie
okreslonej przez
prowadzacego
(pisemnej lub
ustnej).




pracowac w zespole tworzacym takie wypowiedz
dostrzega i formutuje problemy moralne i dylematy etyczne zwiazane z
roéznymi aspektami Komunikacyjnymi

K_WO03, K_W04, K_U01, K_U02, K_U11,K_K01, K_K06
Student/ka po ukonczeniu zajec:

1. Ocena ciagta —
przygotowanie do
zaje¢ i aktywno$é w

1. zna podstawowa terminologi¢ zwiazana z kulturg i literatura polska i czasie zajeé
Socjologia obligatoryj powszechna, jezykoznawstwem, nowymi mediami, komunikacj% mideyludZ}(q (wykonywanie
M2 . (w réznych formach), narzedziami ICT, ekonomiczno-prawnymi podstawami | ¢wiczen itd.).
literatury (w) ny dziatani dsichiorst taks Clizaciami. kto lizui 5 E inw formi
ziatania przedsigbiorstw, a takze specjalizacjami, ktore realizuje . Egzamin w formie
2. ma podstawowa wiedzg o budowie i funkcjonowaniu systemu dawnej i okreslonej przez
wspoétczesnej kultury polskiej 1 powszechnej (w tym popularnej i masowej), a | prowadzacego
takze mediow, z poloZeniem nacisku na nowe media, gtownie zwiazane z ICT | (pisemnej lub
ustnej).
W01, K_W03, K_U02, K_U13, K_K01, K_K02
Student/ka po ukonczeniu zajeé: 1. Aktvwnodé
1. ma usystematyzowana wiedzg¢ na temat funkcji sktadniowych i semantycznych sfu den}tla W czasie
poszczegolnych wartosci kategorii przypadka, liczby, rodzaju, stopnia, .
aspektu, trybu, osoby, czasu Za)ee grupowych,
2. charakteryzuje funkcje prymarne i sekundarne kategorii gramatycznych Sngdcza‘,C? f.
Gramatyka 3. rozumie rolg¢ zwigzkdéw semantycznych, sktadniowych i linearnych w Zna) ((;m(_)stm iteratury
M3 funkcjonalna obligatoryj tworzeniu poprawnych wypowiedzi grzzea(;g:]oiau.
jezyka polskiego ny 4. analizuje zroznicowane stylistycznie wypowiedzi mowione i pisane pod katem |
(warsztat) zastosowanych w nich $rodkéw jezykowych i ich funkcji prf ygotowyl\ivrang we
5. objasnia mechanizm btedoéw gramatycznych i semantycznych wynikajacych z ;V ?I_myrr(l zaxIesie.
naruszenia zasad aczliwos$ci sktadniowej lub regut uporzadkowania ) .e.St OmpetenCJl :
linearnego; przeprowadza korekte wypowiedzi biednych umlejrqtnos'm na
6. dobiera érodki jezykowe do funkcji wypowiedzi i jej intencji komunikatywnej | 22xonczenie
. o . .. . semestru.
7. dokonuje samooceny wtasnych kompetencji i doskonali umiejgtnosci
8. potrafi pracowaé w zespole




K_W01, K_W04, K_W08, K_U01, K_U02, K_U03, K_KO05, K_K07
Student/ka po ukonczeniu zajec:

1.0cena ciagta —

1. ma podstawowa, zorientowana praktycznie wiedzg¢ zwiazana z historia kultury rzvaotowanie do
i literatury, jezykoznawstwem i nowymi mediami, a takze ze specjalizacjami, P yg 2
ktére realizuje Zajchl aktywnosc.
2. ma wiedzg¢ na temat r6znych teorii dotyczacych kultury popularnej oraz potrafi 2;,22a oigla wane we
A samodzielnie oceni¢ ich przydatnos¢ w praktyce Przygotowywan
Zjawiska kultury . . . s . . . wlasnym zakresie ,
A obligatoryj 3. umie korzysta¢ z réznego typu zrodet (w wersji tradycyjnej oraz .
M4 popularnej i . . . . . e . np. eseje, referaty
. ny elektronicznej) w celu wyszukiwania, selekcjonowania i uzytkowania .
masowej (konw.) informacji itp. _ _
4. potrafi samodzielnie planowac¢ i realizowac typowe projekty zwiazane z ii{fe %ng:.n \;\ggrmle
wybrana sfera dziatalnoéci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej rowadz Jc g o
5. ma $wiadomos¢ odpowiedzialno$ci za zachowanie dziedzictwa kulturowego I() isemneaf Iu%)
regionu, kraju, Europy uZtne') g
6. uczestniczy w zyciu kulturalnym obserwujac i warto$ciujac zjawiska kultury 1)
popularnej i masowej
K_W01, K_W03, K_W04, K_U01,K_U02, K_U03, K_U11, K_U13, K_K01, K_KO03
Student/ka po ukonczeniu zajec:
1. student ma podstawowa, zorientowang praktycznie wiedz¢ zwiazana z historig
kultury i literatury polskiej
2. zna podstawowa terminologi¢ zwiazang z kultura 1 literatura polska i
powszechna 1. Ocena ciagta —
3. ma podstawowa wiedzg o budowie i funkcjonowaniu systemu dawnej kultury ;’Z Otowaa;ﬁe do
polskiej i powszechnej Ea'yc’gi Akt WIIOdE W
4. potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedzg i rozwija¢ swoje profesjonalne cha zie i yc
. S umiejetnosci, korzystajac z réznych zrodet (w jezyku rodzimym i obcym) Jee
Literatura i zycie . - . . \ S L. , T .. (wykonywanie
. obligatoryj 5. umie analizowac, ocenia¢ i wartoSciowa¢ wykorzystywane zrodta informacji s 2.
M5 codzienne w Polsce . o . . . . o ¢wiczen itd.).
ny 6. potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwijaé profesjonalne umiejetnosci . .
(do XVIIw.) (w) . .. 2. Egzamin w formie
korzystajac z nowoczesnych technologii okredlonei przez
7. potrafi prezentowaé (w mowie i1 piSmie) wlasne pomysty, watpliwosci i rowadz Jc 5 o
sugestie popierajac je argumentacja czerpang z prac roznych autoréw ? isemneaf Iugb
8. potrafi pisa¢ teksty poswigcone literaturze i kulturze oraz formutowaé uZtne') g
krytyczne wypowiedzi — ustne i pisemne z wykorzystaniem bogatego 2
stownictwa i specyficznej dla podejmowanej tematyki terminologii; robi to z
wykazaniem samodzielnego myslenia i umiejetnosci argumentowania
9. ma $§wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejgtnosci, rozumie potrzebeg

ciaglego doksztatcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje
samooceny wlasnych kompetencji i doskonali umiejg¢tnosci, wyznacza




kierunki wtasnego rozwoju i ksztatcenia

10. docenia znaczenie kulturalnej i spotecznej wagi studiowanego przedmiotu

odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan zawodowych

K_W11, K_U01, K_K03
Student/ka po ukonczeniu zajec:

1. Ocena ciagta —
przygotowanie do
zaje¢ i aktywno$é w

o 1. wymienia typy stownikéw, charakteryzuje ich zawarto$¢ oraz okresla réznice | czasie zajeé
Stowniki i . . 4 . o . .
. obligatory;j migdzy zakresami dostarczanych przez nie informacji (wykonywanie
M6 encyklopedie ¢ P . . s
(konw.) ny 2. umie klorzystac.ze. zr'odel leksyk(.)graﬁczn.}.lch w celu wyszukiwania, Cwiczen itd.).
selekcjonowania i uzytkowania informacji 2. Projekt
3. ma $wiadomos¢ koniecznos$ci wykorzystywania w pracy zawodowej przygotowywany na
opracowan leksykograficznych i encyklopedycznych zakonczenie
semestru.
K_W03, K_W05, K_W10, K_U01, K_U03, K_U04, K_U12, K_K01, K_K04
Student/ka po ukonczeniu zajec:
1. zna podstawowa terminologi¢ zwiazana z nowymi mediami, narz¢dziami ICT
2. ma podstawowa wiedzg¢ o powstawaniu, funkcjonowaniu, zadaniach i celach
dziatania instytucji zwiazanych z wybrang sfera dziatalnosci kulturalne;j,
medialnej, promocyjno-reklamowej 1.0cena ciagta —
3. rozumie konieczno$¢ kierowania si¢ zasadami i normami etycznymi w przygotowanie do
podejmowanej dziatalnoéci, zna podstawowe pojecia z zakresu ochrony zaje¢ i aktywnos¢ w
wlasnosci 1 prawa autorskiego czasie zajeé
4. umie korzystac z ro6znego typu zrodet (w wersji tradycyjnej oraz (wykonywanie
elektronicznej) w celu wyszukiwania, selekcjonowania i uzytkowania ¢wiczen itd.).
informacji 2. Zadania
Komputerowe ligatoryj 5 trafi samodzielnie zdobywa¢ wiedzg i rozwijac je profesjonaln rzygotowywane we
M7 programy obligatoryj . potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedzg i rozwija¢ swoje profesjonalne ' przygotowywan
uzytkowe (laborat.) ny umiejgtnosci, korzystaj ac z roéznych zrodet (w jezyku rodzimym i obcym) i wlasnym zakresw.__ _
' nowoczesnych technologii (ICT) 3. Test kompetencji i
6. potrafi samodzielnie planowa¢ i realizowa¢ typowe projekty zwiazane z umiejetnosci na
wybrang sfera dziatalno$ci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej zakonczenie
7. potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob semestru lub projekt
precyzyjny i spojny przy uzyciu réznych kanatéw i technik komunikacyjnych | przygotowywany na
(w tym narzedzi ICT) ze specjalistami w zakresie dyscyplin pokrewnych (w | zakofczenie
Jj&zyku polskim i obcym) semestru.
8. ma swiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejgtnosci, rozumie potrzebg
ciaglego doksztatcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje
samooceny wtasnych kompetencji i doskonali umiejgtnosci, wyznacza
kierunki wlasnego rozwoju i ksztalcenia
9. ma przekonanie o wadze zachowania dziatan profesjonalnych, jest zdolny do




refleksji na tematy etyczne i przestrzegania zasad etyki zawodowej

M8

Ekonomiczne
podstawy
dziatalnosci
gospodarczej i
kulturalnej (konw.)

obligatory;j
ny

K_W03, K_W06, K_W07, K_U04, K_U05, K_U08, K_U10, K_K02, K_K04
Student/ka po ukonczeniu kursu:

1.

2.

9.

zna podstawowa terminologi¢ zwiazang z ekonomiczno-prawnymi podstawami
dziatania przedsigbiorstw dziatajacych w branzy kultury

ma podstawowa wiedzg o ekonomiczno-prawnych podstawach dziatania
przedsigbiorstw i instytucji zwiazanych z wybrana sfera dziatalnosci
kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

ma podstawowa wiedze dotyczaca zadan, procedur i dobrych praktyk
stosowanych w instytucjach zwiazanych z wybrang sfera dziatalnosci
kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ typowe projekty zwiazane z
wybrana sfera dziatalnosci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej
posiada podstawowe umiejgtnos$ci organizacyjne, ktére wykorzystuje w
planowaniu i realizowaniu typowych projektow zwiazanych z wybrana sfera
dziatalnosci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

potrafi w podstawowym zakresie stosowaé przepisy prawa odnoszacego sie do
instytucji zwiazanych z wybrana sfera dziatalnosci kulturalnej, medialne;j,
promocyjno-reklamowej, w szczegdlnosci prawa autorskiego, i zwiazane z
zarzadzaniem wilasno$cia intelektualna

potrafi oceni¢ stosowane w praktyce metody, procedury, dziatania i dobre
praktyki zwiazane z realizacja zadan i rozwigzywaniem problemoéw
dotyczacych wybranej sfery dziatalno$ci kulturalnej, medialnej, promocyjno-
reklamowej, a nastgpnie wybra¢ sposrdd nich te, ktore sa odpowiednie do
podejmowanych przez niego dziatan

potrafi pracowaé w zespole pelniac rézne role (np. animator dyskusji,
prelegent); umie przyjmowac i wyznacza¢ zadania, ma elementarne
umiejetnosci organizacyjne pozwalajace na realizacjg celow zwiazanych z
planowaniem wiasnej pracy

ma przekonanie o wadze zachowania dziatan profesjonalnych, jest zdolny do
refleksji na tematy etyczne i przestrzegania zasad etyki zawodowej

1.0cena ciagta —
przygotowanie do
zajeC 1 aktywnos$é w
czasie zajec.

2. Zadania
przygotowywane we
wiasnym zakresie.
3. Test koncowy na
moodle’u.

M9

Prawo autorskie i
ochrona wlasnosci
intelektualnej
(konw.)

obligatory;j
ny

K W03, K_ W07, K_ W10, K _U08, K_U10, K_K03, K_K04, K_K05, K_K06
Student/ka po ukonczeniu kursu:

1.

2.

zna podstawowa terminologi¢ zwiazang z ekonomiczno-prawnymi podstawami
dziatania przedsigbiorstw
ma podstawowa wiedzg dotyczaca procedur i dobrych praktyk stosowanych w

1. Aktywnos¢
studenta w czasie
zajg¢ grupowych,
Swiadczaca o
znajomosci literatury




9.

instytucjach zwiazanych z wybrang sfera dziatalnosci kulturalnej, medialnej,
promocyjno-reklamowej

rozumie konieczno$¢ kierowania sig¢ zasadami i normami etycznymi w
podejmowane;j dziatalnosci, zna podstawowe pojecia z zakresu ochrony
wlasnosci intelektualnej, w szczegolno$ci prawa autorskiego

potrafi w podstawowym zakresie stosowac przepisy prawa odnoszacego si¢ do
instytucji zwiazanych z wybrana sfera dziatalno$ci kulturalnej, medialne;j,
promocyjno-reklamowej, w szczegdlnosci prawa autorskiego, i zwiazane z
zarzadzaniem wilasno$cia intelektualnag

potrafi oceni¢ stosowane w praktyce metody, procedury, dziatania i dobre
praktyki zwiazane z realizacja zadan i rozwigzywaniem problemow
dotyczacych wybranej sfery dziatalnos$ci kulturalnej, medialnej, promocyjno-
reklamowej, a nastgpnie wybra¢ sposrod nich te, ktére sa odpowiednie do
podejmowanych przez niego dziatan

potrafi w sposéb jasny i przekonujacy opisywaé problemy zawodowe
odpowiednio okreslajac priorytety stuzce realizacji okre§lonych zadan

ma przekonanie o wadze zachowania dziatan profesjonalnych, jest zdolny do
refleksji na tematy etyczne i przestrzegania zasad etyki zawodowej

dostrzega i formutuje problemy moralne i dylematy etyczne zwigzane z wlasng
i cudza praca, poszukuje optymalnych rozwiazan, postepuje zgodnie z
zasadami etyki

ma $wiadomos$¢ odpowiedzialnos$ci za zachowanie dziedzictwa kulturowego
regionu, kraju, Europy

przedmiotu.

2. Zadania
przygotowywane we
wilasnym zakresie.

3. Test kompetencji i
umiejetnosci na
zakonczenie
semestru.

M10

Prawne otoczenie
biznesu (konw.)

obligatory;j
ny

K_W03, K_W05, K_W06, K_W07, K_U01, K_U03, K_U08, K_U10, K_U12, K_K01,
K_KO03, K_Ko04
Student/ka po ukonczeniu kursu:

1.

2.

zna podstawowa terminologi¢ zwiazana z prawnymi podstawami dziatania
przedsigbiorstw, a takze specjalizacjami, ktore realizuje

ma podstawowa wiedze 0 powstawaniu, funkcjonowaniu, zadaniach i celach
dzialania instytucji zwiazanych z wybrana sfera dziatalno$ci kulturalnej,
medialnej, promocyjno-reklamowej

ma podstawowa wiedzg o prawnych podstawach dziatania przedsigbiorstw i
instytucji zwiazanych z wybrana sfera dziatalnosci kulturalnej, medialne;j,
promocyjno-reklamowej

ma podstawowa wiedzg dotyczaca zadan, procedur i dobrych praktyk
stosowanych w instytucjach zwiazanych z wybrang sfera dziatalnosci
kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowe;j

umie korzysta¢ z roznego typu zrodet (w wersji tradycyjnej oraz

1.0cena ciagta —
przygotowanie do
zajec i aktywnos¢ w
czasie zaje¢
(wykonywanie
¢wiczen itd.).

2. Zadania
przygotowywane we
wlasnym zakresie.

3. Test kompetencji i
umiejetnosci na
zakonczenie




10.

11.

12.

elektronicznej) w celu wyszukiwania, selekcjonowania i uzytkowania
informacji, gtdwnie z zakresu polskiego prawa

potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedzg 1 rozwija¢ swoje profesjonalne
umiejgtnosci, korzystajac z roznych zrodet (w jezyku rodzimym i obcym) i
nowoczesnych technologii (ICT)

potrafi w podstawowym zakresie stosowac przepisy prawa odnoszacego si¢ do
instytucji zwiazanych z wybrana sfera dziatalnosci kulturalnej, medialnej,
promocyjno-reklamowej

potrafi oceni¢ stosowane w praktyce metody, procedury, dzialania i dobre
praktyki zwiazane z realizacja zadan i rozwigzywaniem probleméw
dotyczacych wybranej sfery dziatalnosci kulturalnej, medialnej, promocyjno-
reklamowej, a nastgpnie wybra¢ sposrod nich te, ktore sa odpowiednie do
podejmowanych przez niego dziatan

potrafi uzywacé jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob
precyzyjny i spojny przy uzyciu réznych kanatéow i technik komunikacyjnych
(w tym narzedzi ICT) ze specjalistami w zakresie dyscyplin pokrewnych (w
jezyku polskim i obcym)

ma $wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejgtnosci, rozumie potrzebe
ciagtego doksztatcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje
samooceny wlasnych kompetencji i doskonali umiejgtnosci, wyznacza kierunki
wlasnego rozwoju i ksztalcenia

docenia znaczenie kulturalnej i spotecznej wagi studiowanego przedmiotu i
odnosi zdobyta wiedze do projektowania dziatan zawodowych, potrafi w
sposob jasny i przekonujacy opisywaé problemy zawodowe odpowiednio
okreslajac priorytety stuzce realizacji okreslonych zadan

ma przekonanie o wadze zachowania dziatan profesjonalnych, jest zdolny do
refleksji na tematy etyczne i przestrzegania zasad etyki zawodowej

semestru lub projekt
przygotowywany na
zakonczenie
semestru.

M11

Komunikacja
spoteczna
(warsztat)

obligatory;j
ny

K_W02; K_W03, K_W04, K_W08, K_U02, K_U03, K_U07, K_U11, K_U12, K_KO01,
K_KO04, K_K05
Student/ka po zaliczeniu konwersatorium:

1.

2.

3.

ma uporzadkowana podstawowa i zorientowana praktycznie wiedzg, dotyczaca
komunikacji miedzyludzkiej (w réznych formach)

zna podstawowa terminologi¢ zwiazana z komunikacja migdzyludzka (w
r6znych formach)

ma podstawowa wiedze¢ o funkcjonowaniu medidéw, z potozeniem nacisku na
nowe media, gldwnie zwiazane z ICT

ma podstawowa wiedz¢ o reakcjach i wyborach odbiorcoOw kultury, mediow i
dziatan promocyjno-reklamowych

umie analizowaé, ocenia¢ i wartosciowaé — w zakresie przydatnosci w

1.0cena ciagta —
przygotowanie do
zajg¢ 1 aktywnos$¢ w
czasie zajgc
(wykonywanie
¢wiczen
indywidualnych i
grupowych itd.).

2. Zadania
przygotowywane we
wlasnym zakresie.

3. Test kompetencji i




10.

11.

12.

odniesieniu do planowanych dziatan — teksty uzytkowe i artystyczne
wykorzystywane w dziatalnos$ci kulturalnej, medialnej, promocyjno-
reklamowej

potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ swoje profesjonalne
umiejetnosci, korzystajac z réznych zroédet (w jezyku rodzimym i obcym) i
nowoczesnych technologii (ICT)

posiada umiejetnos¢ prezentowania (w mowie, piSmie, z uzyciem ICT)
wlasnych pomystow, watpliwos$ci i sugestii

potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewacé si¢ w sposob
precyzyjny i spdjny przy uzyciu réznych kanatéw i technik komunikacyjnych
(w tym narzedzi ICT) ze specjalistami w zakresie dyscyplin pokrewnych (w
jezyku polskim i obcym)

potrafi formutowaé krytyczne wypowiedzi — ustne i pisemne (w jezyku
polskim i obcym) z wykorzystaniem bogatego stownictwa i specyficznej dla
podejmowanej tematyki terminologii; robi to z wykazaniem samodzielnego
myslenia i umiej¢tno$ci argumentowania

ma $wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy 1 umiejgtnosci, rozumie potrzebe
ciagtego doksztatcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje
samooceny wlasnych kompetencji i doskonali umiejgtnosci, wyznacza kierunki
wlasnego rozwoju i ksztalcenia

ma przekonanie o wadze zachowania dziatan profesjonalnych, jest zdolny do
refleksji na tematy etyczne i przestrzegania zasad etyki zawodowej

dostrzega i formutuje problemy moralne i dylematy etyczne zwiazane z wlasna
i cudza praca, poszukuje optymalnych rozwiazan, postepuje zgodnie z
zasadami etyki

umiejgtnosci na
zakonczenie
semestru lub projekt
przygotowywany na
zakonczenie
semestru.

M12

Literatura i zycie
codzienne w Polsce
(XIX w.) (w)

obligatory;j
ny

K_WO01, K_WO03, K_W04, K_WO08, K_U01, K_U02, K_U03, K_U11, K_U13, K_KO01,

K_K03

Po ukonczeniu zaje¢ student/ka:

1.

2.

3.

ma podstawowa, zorientowana praktycznie wiedz¢ zwiazana z historig kultury
i literatury polskiej

zna podstawowa terminologi¢ zwiazana z kultura i literatura polska i
powszechna

ma podstawowa wiedzg o budowie i funkcjonowaniu systemu kultury polskiej i
powszechnej

ma podstawowa wiedzg o reakcjach i wyborach odbiorcow kultury, mediow i
dziatafh promocyjno-reklamowych

potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedzg i rozwija¢ swoje profesjonalne
umiejetnosci, korzystajac z réznych zrédet (w jezyku rodzimym i obcym)
umie analizowaé, ocenia¢ i wartosciowaé wykorzystywane zrodta informacji

1. Ocena ciagta —
przygotowanie do
zajg¢ 1 aktywnos$¢ w
czasie zajgc
(wykonywanie
¢wiczen itd.).

2. Egzamin w formie
okreslonej przez
prowadzacego
(pisemnej lub
ustnej).




10.

11.

potrafi samodzielnie zdobywaé wiedzg i rozwijaé profesjonalne umiejgtnosci
korzystajac z nowoczesnych technologii

potrafi prezentowac¢ (w mowie i pi§mie) wlasne pomysty, watpliwosci i
sugestie popierajac je argumentacja czerpana z prac réoznych autorow
potrafi pisa¢ teksty poswigcone literaturze i kulturze oraz formutowaé
krytyczne wypowiedzi — ustne i pisemne z wykorzystaniem bogatego
stownictwa i specyficznej dla podejmowanej tematyki terminologii; robi to z
wykazaniem samodzielnego myslenia i umiejetnoéci argumentowania

ma $wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejgtnosci, rozumie potrzebe
ciagtego doksztatcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje
samooceny wiasnych kompetencji i doskonali umiejgtnosci, wyznacza kierunki
wlasnego rozwoju i ksztalcenia

docenia znaczenie kulturalnej i spotecznej wagi studiowanego przedmiotu i
odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan zawodowych

K_W02, K_W03, K_W10, K_U02, K_U11, K_K05
Po ukonczeniu zaje¢ student/ka:

1.0cena ciagta —
przygotowanie do

1. ma usystematyzowana wiedzg¢ na temat perswazyjnej funkcji jezyka oraz zaje¢ 1 aktywnos$é w
odréznia wypowiedzi jawnie perswazyjne od wypowiedzi majacych na celu czasie zajeé
zakamuflowanie prawdziwego celu, a wigc oszukanie odbiorcy (wykonywanie

2. rozpoznaje proste i ztozone taktyki manipulacyjne, np. klamstwo, demagogi¢ | ¢wiczen

Etyka i estetyka . . czy szantaz e . o ) . indywidualnych i
S obligatoryj 3. rozumie koniecznos$¢ kierowania si¢ w komunikacji zasadami i normami grupowych itd.).
M13 wypowiedzi - > Zadani
(warsztat) ny etycznymi . . . N . . - Zadania

4. rozpoznaje intencje komunikacyjne nadawcy wypowiedzi oraz stosuje strategie | przygotowywane we
broniace go przed nieetycznym zachowaniem partnera komunikacji wlasnym zakresie.

5. buduje wypowiedzi zachowujace zasady grzeczno$ciowe dostosowane do celu | 3. Sprawdzian
wypowiedzi i relacji zachodzacych migdzy interlokutorami praktyczny na

6. dostrzega i formutuje problemy zwiazane z etyka wypowiedzi zakonczenie

semestru.
K_W01, K_W11, K_U02, K_U11, K_KO07 1.Ocena ciagta —
Student/ka po ukonczeniu tych zajgc: przygotowanie do
. 1. umie wyjasni¢ pojgcie ,,stylu, scharakteryzowac przedmiot badan oraz zajg¢ 1 aktywnos$¢ w
Stylistyka . AR o L . Lo
. . metodologig ,,stylistyki” jako dziedziny stojacej na pograniczu czasie zajgé
praktyczna obligatory;j . - .
M14 jezykoznawstwa i literaturoznawstwa (wykonywanie

(warsztat) ny . e Lo . . . o

2. zna kryteria wykorzystywane do wyrdzniania odmian i stylow wspotczesne;j ¢wiczen
polszczyzny indywidualnych i

3. umie wymieni¢ cechy charakterystyczne poszczegdlnych odmian i stylow grupowych itd.).
wspotczesnej polszczyzny 2. Zadania
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umie analizowaé teksty z ré6znych odmian stylistycznych: okresli¢
przynalezno$¢ stylistyczna danej wypowiedzi scharakteryzowac zastosowane
w niej srodki stylistyczne i ich adekwatno$¢, ocenié, czy wypowiedz w swojej
warstwie jgzykowej dobrze stuzy domniemanym celom nadawcy (funkcjom
wypowiedzi)

umie tworzy¢ wypowiedzi réznorodne stylistycznie, z zastosowaniem srodkow
jezykowych adekwatnych do typu wypowiedzi

zagadnienie odmian i stylow wspolczesnej polszczyzny wiaze z nauka o
spoteczenstwie (odmiany jezyka i zréznicowanie spoteczne jego
uzytkownikow)

przygotowywane we
wilasnym zakresie.

3. Kolokwium
pisemne na
zakonczenie
semestru.

M15

Instytucje kultury i
media (konw.)

obligatory;j
ny

K_W05, K_W06, K_W07, K_W08, K_W09, K_U02, K_U03, K_U05, K_U12, K_U13,
K_KO1, K_K02, K_K06, K_K07
Po ukoniczeniu zajeé¢ student/ka:

1.

ma podstawowa wiedz¢ o powstawaniu, funkcjonowaniu, zadaniach i celach
dziatania instytucji zwiazanych z wybrang sfera dziatalnosci kulturalne;j,
promocyjno-reklamowej, medialnej

ma podstawowa wiedzg o ekonomiczno-prawnych podstawach dziatania
przedsigbiorstw i instytucji zwiazanych z wybrana sfera dziatalnosci
kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

ma podstawowa wiedzg dotyczaca zadan, procedur i dobrych praktyk
stosowanych w instytucjach zwiazanych z wybrang sfera dziatalnosci
kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

ma podstawowa wiedzg o reakcjach i wyborach odbiorcow kultury, mediow i
dziatan promocyjno-reklamowych oraz o sposobach oceniania i
warto$ciowania oferowanych ustug

ma podstawowa wiedzg z zakresu bezpieczenstwa i higieny pracy
wykonywanej w instytucjach zwiazanych z wybrang sfera dziatalnosci
kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

umie analizowac, ocenia¢ i warto§ciowaé — w zakresie przydatnosci w
odniesieniu do planowanych dziatan — zrodta informacji, a takze teksty
uzytkowe i artystyczne wykorzystywane w dziatalnosci kulturalnej, medialne;j,
promocyjno-reklamowej

potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedzg i rozwija¢ swoje profesjonalne
umiejgtnosci, korzystajac z roznych zrédet (w jezyku rodzimym i obcym) i
nowoczesnych technologii (ICT)

posiada podstawowe umiejgtnosci organizacyjne, ktore wykorzystuje w
planowaniu i realizowaniu typowych projektow zwiazanych z wybrana sfera
dziatalnosci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob

1.0cena ciagta —
przygotowanie do
zaje¢ i aktywno$¢ w
czasie zajeé
(wykonywanie
¢wiczen itd.).

2. Zadania
przygotowywane we
wlasnym zakresie.
3. Projekt
przygotowywany na
zakonczenie
semestru.
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10.

11.

12.

13.

14.

precyzyjny i spojny przy uzyciu réznych kanatow i technik komunikacyjnych
(w tym narzedzi ICT) ze specjalistami (w jezyku polskim i obcym)

potrafi przygotowa¢ program festiwalu, kursu mistrzowskiego, przygotowac
katalog koncertu, festiwalu, wystawy (w jezyku polskim i obcym) z
wykorzystaniem specyficznej dla podejmowanej tematyki terminologii; robi to
z wykazaniem samodzielnego myslenia i umiejgtnosci argumentowania

ma $wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejgtnosci, rozumie potrzebe
ciagtego doksztatcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje
samooceny wlasnych kompetencji i doskonali umiejgtnosci, wyznacza kierunki
wlasnego rozwoju i ksztalcenia

potrafi pracowaé w zespole petniac rézne role (np. animator dyskusji,
prelegent, producent festiwalu); umie przyjmowac i wyznacza¢ zadania, ma
elementarne umiejgtnosei organizacyjne pozwalajace na realizacjg celow
zwiazanych z planowaniem wlasnej pracy

ma $wiadomos¢ odpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa kulturowego
regionu, kraju, Europy

uczestniczy w zyciu kulturalnym, korzystajac z r6znych mediow i réznych jego
form
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K_W02, K_W03, K_W05, K_W10, K_U01, K_U03, K_U04, K_U06, K_U12, K_KO01,

K_KO03, K_K04 1.0cena ciagta —
Po ukonczeniu zaje¢ student/ka: przygotowanie do
1. posiada wiedzg z zakresu badan socjologicznych i psychologicznych zaje¢ i aktywnos$¢é w
2. ma uporzadkowana, podbudowang teoretycznie wiedzg ogdlna w zakresie czasie zajeé
konstruowania kwestionariuszy badawczych (wykonywanie
3. zna metody, techniki i narzedzia stosowane przy badaniach spotecznych ¢wiczen
4. potrafi wykorzysta¢ wiedze z zakresu nauk spotecznych do projektowania indywidualnych i
problemu badawczego, formutowania odpowiedniej metody badawczej i grupowych itd.).
stosowania roznych narzgdzi badawczych, potrafi pozyskiwa¢ informacje z 2. Zadania
Podstawy badan . . literatury, baz danych oraz innych zrédet, integrowac je, dokonywac ich przygotowywane we
obligatory;j . . A .. o s .
M16 spotecznych N interpretacji oraz wyciaga¢ wnioski i formutowaé opinie, ma umiej¢tnosc wilasnym zakresie.
(konw.) y samoksztatcenia 3. Test kompetencji i
5. potrafi porozumiewac¢ si¢ z wykorzystaniem pojec z zakresu badan umiejgtnosci na
spotecznych zakonczenie
6. potrafi oceni¢ przydatno$¢ rutynowych metod i narzedzi badawczych oraz semestru i/lub
wybrac¢ i zastosowaé wlasciwa metodg i narzedzia do typowych zadan z projekt
zakresu badan spotecznych przygotowywany na
7. rozumie potrzebe ciaglego doksztatcania powodowanego pojawianiem si¢ zakonczenie
nowych osiagni¢é, nowych technologii, narzedzi etc. semestru.
8. rozumie potrzebg zachowan profesjonalnych i przestrzegania zasad etyki
9. potrafi przekaza¢ informacjg o dziataniach z zakresu badan spotecznych w
sposob powszechnie zrozumiaty.
K_W05, K_W06, K_W07, K_U01, K_U03, K_U04, K_U05, K_U09, K_K02, K_K03
Po ukonczeniu zaje¢ student/ka:
1. ma podstawowa wiedzg o powstawaniu, funkcjonowaniu, zadaniach i celach 1.0cena ciagta —
dziatania instytucji zwiazanych z wybrana sfera dziatalno$ci kulturalnej, przygotowanie do
medialnej, promocyjno-reklamowej zajg¢ 1 aktywnos$¢ w
Finansowanie 2. ma podstawowa wiedzg o ekonomiczno-prawnych podstawach dziatania czasie zajgc
dziatalnosci . . przedsigbiorstw i instytucji zwiazanych z wybrana sfera dziatalnosci (wykonywanie
- obligatory;j . L - . s
M17 gospodarczej i n kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej ¢wiczen itd.).
kulturalnej (konw.) y 3. ma podstawowa wiedzg dotyczaca zadan, procedur i dobrych praktyk 2. Zadania
stosowanych w instytucjach zwiazanych z wybrana sfera dziatalnosci przygotowywane we
kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej wilasnym zakresie.
4. umie korzysta¢ z réznego typu zrodet (w wersji tradycyjnej oraz 3. Projekt
elektronicznej) w celu wyszukiwania, selekcjonowania i uzytkowania przygotowywany na
informacji zakonczenie
5. potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ swoje profesjonalne semestru.
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10.

umiejgtnosci, korzystajac z roznych zrédet (w jezyku rodzimym i obcym) i
nowoczesnych technologii (ICT)

potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ typowe projekty zwiazane z
wybrang sfera dziatalnosci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej
posiada podstawowe umiejetnosci organizacyjne, ktore wykorzystuje w
planowaniu i realizowaniu typowych projektow zwiazanych z wybrana sfera
dziatalnosci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

potrafi sporzadzi¢ wniosek o przyznanie srodkow na realizacje projektu
profesjonalnego zwiazanego z wybrana sfera dziatalno$ci kulturalnej,
medialnej, promocyjno-reklamowej

potrafi pracowaé w zespole petniac rézne role (np. animator dyskusji,
prelegent); umie przyjmowac i wyznacza¢ zadania, ma elementarne
umiejetnoscei organizacyjne pozwalajace na realizacj¢ celow zwigzanych z
planowaniem wiasnej pracy

docenia znaczenie kulturalnej i spotecznej wagi studiowanego przedmiotu i
odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan zawodowych, potrafi w
sposob jasny i przekonujacy opisywac problemy zawodowe odpowiednio
okreslajac priorytety stuzce realizacji okreslonych zadan

4. Test sprawdzajacy
wiedze w moodle’u.

M18

Analiza tekstu
(konw.)

obligatory;j
ny

K_W02, K_U02, K_U12, K_U13, K_K03
Student/ka po zakonczeniu kursu:

1.

2.

3.

zna podstawowe mechanizmy tekstotworcze i spojnosciowe i stosuje je w
komunikacji migdzyludzkiej

charakteryzuje uwarunkowania gatunkowe tekstow oraz omawia ich role w
ksztattowaniu komunikacji

analizuje tekstu uzytkowe i medialne; ocenia je pod wzgledem poprawnosci
jezykowej i logicznej oraz rozpoznaje ramy tekstowe

buduje tekstu spdjne pod wzgledem logicznym oraz poprawne jezykowo;
przekazuje je w sposdb precyzyjny z wykorzystaniem jezyka specjalistycznego
przygotowuje teksty dotyczace tematyki literackiej, kulturalnej i jgzykowej, a
jednoczesnie formutuje krytyczne uwagi na temat ich poprawnosci i spojnosci
logicznej

w sposob odpowiedni hierarchizuje informacje przekazywane w tekscie;
rozpoznaje dzialania manipulacyjne

hierarchizuje i problematyzuje przekazywane informacje oraz podaje je w
sposob jasny i klarowny

1.0Ocena ciagla —
przygotowanie do
zaje¢ i aktywnos$¢ w
czasie zajeé
(wykonywanie
¢wiczen
indywidualnych i
grupowych itd.).

2. Zadania
przygotowywane we
wlasnym zakresie.

3. Test kompetencji i
umiejgtnosci na
zakonczenie
semestru i/lub
projekt
przygotowywany na
zakonczenie
semestru.
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K_W11, K_U02, K_U13, K_K03, K_K06
Po ukonczeniu zaje¢ student/ka:

1.0cena ciagta —
przygotowanie do

1. wyjasnia, r6znicg migdzy norma wzorcowa a uzytkowa oraz podaje przyktady a1 aktvwnodé w
zjawisk jezykowych o zréznicowanej ocenie normatywnej oraz je rozpoznaje czj;;ie ai };
2. wymienia typy innowacji jezykowych oraz kryteria oceny poprawnosci (wykon J Qanie
jezykowej, dzieli innowacje jezykowe na bledy jezykowe od innowacje C,V\gczeﬁyw
funkcjonalnie uzasadnione indvwidualnveh i
Kultura . . 3. klasyfikuje bledy jezykowe ywiduainy
L obligatory;j S T D grupowych itd.).
M19 wypowiedzi n 4. odréznia moéwione i pisane wypowiedzi jezykowo poprawne od > 7adania
konw. Y niepoprawnych, przeprowadza korekte owiedzi btednych :
pop Y przep WP 4 rzygotowywane we
5. przeprowadza analiz¢ innowacji j¢zykowych oraz formutuje wnioski na temat Ev%a);g mvgkresie
ich funkcji oraz ocenia je pod wzglgdem poprawnosci 3 Kol}é) kwium '
6. zdaje sobie sprawe z tego, ze znajomos¢ i przestrzeganie w komunikacji zasad isemne na
poprawnosci jezykowej sa niezbg¢dne do osiagnigcia sukcesu zawodowego Eakoﬁczenie
7. jest $wiadomy konieczno$ci dbania o jezyk narodowy bedacy elementem semestru
dziedzictwa narodowego, w szczegolnosci poprzez postugiwanie si¢ srodkami '
jezykowymi nalezacymi do normy wzorcowej
K_W01, K_W03, K_W04, K_ W08, K_U01, K_U02, K_U03, K_U11, K_U13, K_KO01,
K_K03, K_K07
Po zakonczeniu cyklu ksztatcenia student/ka:
1. ma podstawowa, zorientowana praktycznie wiedzg zwiazana z historia kultury
i literatury polskiej
2. zna podstawowa terminologi¢ zwiazana z kultura i literatura polska i 1. Ocena ciacta —
powszechng i nowymi mediami .rz otowaqrﬁe do
3. ma podstawowa wiedzg o budowie i funkcjonowaniu systemu wspotczesnej P yg 2
kul Iskiei | hnei | L . zaje¢ 1 aktywno$¢ w
ultury polskiej i powszechnej (w tym popularnej i masowej) crasic zaiac
. S 4. ma podstawowa wiedzg o reakcjach i wyborach odbiorcow kultury, mediow i Jee
Literatura i zycie . . T ) (wykonywanie
. obligatory;j dziatan promocyjno-reklamowych s o
M20 codzienne w Polsce e Jo . o . . ¢wiczen itd.).
- ny 5. potrafi samodzielnie zdobywac¢ wiedzg i rozwija¢ swoje profesjonalne . .
(XX i XXIw.) (w) . L. . .. 5 . . . 2. Egzamin w formie
umiejgtnosci, korzystajac z réznych zrodet (w jezyku rodzimym i obcym) okredlonei przez
6. umie analizowac¢, ocenia¢ i wartosciowa¢ wykorzystywane zrodta informacji J P
7 f dzielnie zdob ¢ wiedze i ¢ profesional .. o prowadzacego
. potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedzg i rozwija¢ profesjonalne umiejgtnosci (pisemnej lub
korzystajac z nowoczesnych technologii ur;tne') J
8. potrafi prezentowa¢ (w mowie i piSmie) wlasne pomysty, watpliwosci i )
sugestie popierajac je argumentacja czerpang z prac roznych autorow
9. potrafi pisa¢ teksty poswigcone literaturze i kulturze oraz formutowac

krytyczne wypowiedzi — ustne i pisemne z wykorzystaniem bogatego
stownictwa i specyficznej dla podejmowanej tematyki terminologii; robi to z
wykazaniem samodzielnego myslenia i umiejetnosci argumentowania
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10. ma $wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejgtnosci, rozumie potrzebe

ciagtego doksztatcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje
samooceny wiasnych kompetencji i doskonali umiejgtnosci, wyznacza kierunki
wlasnego rozwoju i ksztalcenia

11. docenia znaczenie kulturalnej i spotecznej wagi studiowanego przedmiotu i

odnosi zdobyta wiedzg do projektowania dziatan zawodowych

12. uczestniczy w zyciu kulturalnym, korzystajac z r6znych medidow i réznych jego

form

K_ W01, K_ W02, K_W07, K_U11, K_U12, K_U13, K_K04
Student/ka po zaliczeniu warsztatu:

1. ma podstawowa, zorientowana praktycznie wiedz¢ zwiazana z historig kultury .
- . . X " 1.0cena ciagta —
i literatury, jezykoznawstwem i nowymi mediami rzvaotowanie do
2. ma uporzadkowana podstawows i zorientowana praktycznie wiedzg, dotyczaca P yg -
e . . . zajec 1 aktywnos$é w
komunikacji miedzyludzkiej (w réznych formach), narz¢dzi ICT czasic zaied
3. ma podstawowa wiedzg z zakresu kultury jezyka, rozumie pojgcie normy (wykon J Qanie
wzorcowej i uzytkowej, zna podstawowe opracowania leksykograficzne évv\:/)i/czeﬁy;/tvd )
4. potrafi pisac teksty poswigcone literaturze, kulturze i zjawiskom jezykowym 2 7adania o
M21 Tworcze pisanie obligatory;j oraz formutowa¢ krytyczne wypowiedzi — ustne i pisemne (w jezyku polskim i ;’Z otoWVWane we
warszta ny obcym) z orzystaniem bogatego stownictwa 1 specyficznej dla .
tat b I wyk_ 4 .. b 8aLego. t . . i sp yf_“ jdl . €v1a};?1ymvgkresw
podejmowanej tematyki terminologii; robi to z wykazaniem samodzielnego 3 Proiekt '
myslenia i umiejgtnosci argumentowania ;’Z (J) foWVWany na
5. potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob P yg, wywany
0 ¢ . . . . . zakonczenie
precyzyjny i spojny przy uzyciu réznych kanatéow i technik komunikacyjnych semestru
(w tym narzedzi ICT) ze specjalistami w zakresie dyscyplin pokrewnych (w '
jezyku polskim i obcym)
6. dostrzega i formutuje problemy moralne i dylematy etyczne zwiazane z wtasng
i cudza praca, poszukuje optymalnych rozwiazan, postepuje zgodnie z
zasadami.
K_W02, K_W05, K_W07, K_U01, K_U02, K_U05, K_U11, K_K02, K_K04 1.0cena ciagta —
Po zakonczeniu zaje¢ student/ka: przygotowanie do
1. zna terminologig z zakresu teorii komunikacji oraz komunikacji marketingowej | zajg¢ i aktywnos¢ w
2. poznaje cele komunikacji marketingowej czasie zajgc
Komunikacyjne obligatorvi 3. zna warunki skutecznosci komunikacji marketingowej (wykonywanie
M22 aspekty marketingu n gatory] 4. poznaje instrumentarium komunikacji marketingowej ¢wiczen
(warsztat) y 5. poprawnie stosuje terminologig z zakresu komunikacji marketingowej indywidualnych i
6. umie zastosowaé rézne mechanizmy komunikacyjne w celu tworzenia grupowych itd.).
skutecznych wypowiedzi marketingowych 2. Sprawdzian
7. posiada umiejetnosci oceny i wartosciowania aktéw komunikacyjnych pisemny na
8. potrafi pracowaé w zespole tworzacym komunikaty marketingowe zakonczenie
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9.

dostrzega i formutuje problemy moralne i dylematy etyczne zwiazane z
r6znymi aspektami komunikacji marketingowe;j

semestru.

3. Projekt
przygotowywany na
zakonczenie
semestru.

K_W02, K_W03, K_W04, K_U03, K_U11, K_U12, K_K01, K_K02
Student/ka po zaliczeniu warsztatu:

1.Ocena ciagta —

1. postuguje si¢ w sposob sprawny dostepna terminologia z zakresu przygotowanie do
nowoczesnych technologii zajeé i aktywno$é w
2. zna wybrane narzgdzia multimedialne i omawia zakresy ich wykorzystywania | czasie zajgé
oraz korzysci z ich stosowania (wykonywanie
3. charakteryzuje funkcj¢ nowoczesnych technologii w ksztattowaniu ¢wiczen
wspotczesnego systemu komunikacyjnego oraz jego rolg w ksztattowaniu indywidualnych i
funkcji poznawczych odbiorcy grupowych itd.).
Narzedzia . . 4. organizuje przekaz multimedialny przy wykorzystaniu dostgpnych narze¢dzi 2. Zadania
. - Obligatoryj . o A .
M23 multimedialne n technologicznych; identyfikuje podstawowe funkcje wykorzystywanego przygotowywane we
(warsztat) Y sprzetu multimedialnego wlasnym zakresie.
5. przygotowuje przekaz multimedialny dostosowany do zatozen projektowych; [ 3. Test kompetencji i
prezentuje go w sposob atrakcyjny, spojny i skuteczny umiejetnosci na
6. wykorzystuje zdobyta wiedzg i umiejgtnosci do przekonywania interlokutorow | zakonczenie
do swoich pogladéw; czyni to w sposob profesjonalny z wykorzystaniem semestru i/lub
specjalistycznego jezyka projekt
7. ma $wiadomo$¢ koniecznosci nieustannego ksztatcenia; poszukuje przygotowywany na
technologicznych sposoboéw uatrakcyjnienia przekazu multimedialnego zakonczenie
8. potrafi kierowaé zespotem projektowym oraz czynnie uczestniczy w jego semestru.
pracach
K_W02, K_W03, K_U01, K_U03, K_K04 1.0cena ciagta —
Po ukonczeniu zajg¢ student: przygotowanie do
1. ma uporzadkowana podstawowa i zorientowana praktycznie wiedzg, dotyczaca | zajeé i aktywno$¢é w
komunikacji migdzyludzkiej (w réznych formach) i narzgdzi ICT czasie zajgc
2. zna podstawowa terminologie zwiazana z kulturg i literatura polska i (wykonywanie
Tekst w nowych obligatoryj powszechna, jgzykoznawstwem, nowymi mediami, komunikacja migdzyludzka | cwiczen itd.).
M24 . . S . ; . X
mediach (konw.) ny (w réznych formach), narzgdziami ICT, ekonomiczno-prawnymi podstawami | 2. Zadania
dziatania przedsigbiorstw, a takze specjalizacjami, ktore realizuje przygotowywane we
3. umie korzysta¢ z réznego typu zrodet (w wersji tradycyjnej oraz wlasnym zakresie.
elektronicznej) w celu wyszukiwania, selekcjonowania i uzytkowania 3. Projekt
informacji przygotowywany na
4, potrafi samodzielnie planowac i realizowaé typowe projekty zwiazane z zakonczenie
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5.

wybrana sfera dziatalnoéci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej
ma przekonanie o wadze zachowania dziatan profesjonalnych, jest zdolny do
refleksji na tematy etyczne i przestrzegania zasad etyki zawodowej

semestru.

K_W01, K_W02, K_W03, K_U02, K_U05, K_U07, K_K03
Student/ka po zaliczeniu zajgé:

1. Ocena ciagta —

1. zna pf)fistawowe pojecia uzywane w pr.agmatyce jezykowej przygotowanie do
2. znarozne teorie na temat zaleznosci migdzy semantyka a pragmatyka e .
. ; \ .. T zajgc 1 aktywnos$¢ w
3. zna mechanizmy tworzenia tekstow o funkcji perswazyjnej crasie zaied
4. potrafi samodzielnie analizowa¢ najwazniejsze typy aktow mowy Jee
. . . . 2 . o o S (wykonywanie
M25 Pragmatyka Obligatoryj 5. posiada umiejgtnosé kodowania i dekodowania informacji na poziomie éwiczen itd.)
jgzykowa (konw.) ny presupozycji i implikatury 2 E zamin.vx./ formie
6. potrafi rozr6znia¢ bezposrednie i posrednie akty mowy : g .
. . . i . okreslonej przez
7. potrafi wskazaé na jezykowe i pozaj¢zykowe wykladniki organizujace
% prowadzacego
strukturg konwersacji - :
. .. oo (pisemnej lub
8. potrafi tworzy¢ teksty o funkcji perswazyjnej ustnej)
9. jest $wiadomy nieetycznos$ci technik manipulacyjnych 1)-
10. umie pracowaé w zespole
K_W02, K_W07, K_W08, K_U04, K_U05, K_U06, K_U10, K_KO01, K_K02, K_K04
Po ukonczeniu zaje¢ student/ka:
1. poznaje podstawowa terminologi¢ z zakresu problematyki podstaw psychologii
zarzadzania zasobami wlasnymi i zasobami organizacji 1.0cena ciagta —
2. zna procedury i techniki zarzadzania zasobami ludzkimi stosowane w roéznych | przygotowanie do
instytucjach zajec¢ 1 aktywnos$¢ w
3. ma podstawowa wiedzg na temat procesdw motywacyjnych czasie zajeé
4. poprawnie stosuje poznang terminologi¢ z zakresu psychologii i innych (wykonywanie
. pokrewnych nauk spotecznych zajmujacych si¢ problematyka zarzadzania ¢wiczen
Psychologia ) i . e . : .
g . . zasobami wlasnymi i zasobami ludzkimi indywidualnych i
zarzadzania obligatory;j . . o - .
M26 . 5. potrafi interpretowac procesy oraz zjawiska charakterystyczne dla $wiata grupowych itd.).
zasobami (k) ny . np o o .
wielokulturowego, ma swiadomos$¢ wplywu czynnikéw kulturowych na 2. Zadania
sposoby zarzadzania zasobami ludzkimi przygotowywane we
6. posiada umiejetnosci zastosowania psychologii do motywowania siebie i wlasnym zakresie.
innych, a takze do rozwiazywania réznych problemow wystepujacych w 3. Sprawdzian
firmach i instytucjach, miedzy innymi poprzez: poprawienie komunikacji na pisemny na
poziomie werbalnym i niewerbalnym, oraz lepsze radzenie sobie ze stresem zakonczenie
zawodowym semestru.
7. potrafi samodzielnie sformutowac¢ problemy praktyczne w obszarze pracy
zawodowej, podejmuje kreatywne poszukiwania mozliwych rozwiazan
8. zna zakres swojej wiedzy z podstaw psychologii zarzadzania zasobami i
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9.

rozumie dalsza potrzebg rozwijania si¢ w tym zakresie
nabywa kompetencji z zakresu sztuki argumentacji w trakcie negocjacji oraz
docenia warto$¢ wspotpracy w zespole

K_W03, K_W05, K_W10, K_U01, K_U03, K_U04, K_U10, K_U12, K_KO01, K_K04,

K_KO05
Student/ka po zakonczeniu warsztatu:
1. posiada podstawowa wiedze z zakresu narzedzi ICT, gtownie w zakresie 1.0cena ciagta —
grafiki cyfrowej - rastrowej i wektorowe;j, tworzenia i zaawansowanej obrobki | przygotowanie do
obrazéw cyfrowych zajec 1 aktywnos¢ w
2. ma uporzadkowana, podbudowana teoretycznie podstawowa wiedzg ogdlna w | czasie zajgé
zakresie projektowania komunikacji cztowiek-komputer z wykorzystaniem (wykonywanie
grafiki cyfrowej ¢wiczen
3. zna podstawowe metody, techniki i narz¢dzia stosowane przy rozwiazywaniu | indywidualnych i
zadan informatycznych z zakresu obrobki grafiki cyfrowej, w tym takze grupowych itd.).
Grafika przygotowania materiatow graficznych do druku 2. Zadania
M27 komputerowa Obligatoryj 4. potrafi wykorzysta¢ wiedzg informatyczna do projektowania, wykonania i przygotowywane we
(warsztat) ny obrobki uzytkowej grafiki cyfrowej, doboru wlasciwych metod adekwatnych | wlasnym zakresie.
do zamierzonych efektow 3. Test kompetenciji i
5. potrafi pozyskiwa¢ informacje z literatury, baz danych oraz innych zrodet, umiejetnosci na
integrowac je, dokonywac ich interpretacji oraz wyciaga¢ wnioski i zakonczenie
formutowa¢ opinie, ma umiejgtno$¢ samoksztatcenia semestru i/lub
6. potrafi porozumiewac si¢ z wykorzystaniem poje¢ z zakresu grafiki cyfrowej w | projekt
srodowisku zawodowym przygotowywany na
7. potrafi oceni¢ przydatno$¢ rutynowych metod i narzedzi informatycznych oraz | zakonczenie
wybraé i zastosowaé wlasciwa metodg i narzedzia do typowych zadan z semestru.
zakresu obrobki grafiki cyfrowej
8. rozumie potrzebg ciagtego doksztatcania powodowanego pojawianiem sig
nowych osiagnigé, nowych technologii, etc.
9. rozumie potrzebg zachowan profesjonalnych i przestrzegania zasad etyki
K_W01, K_W03, K_W09; K_U03; K_U10, K_U12; K_K01, K_K02, K_K06 1.Ocena ciagla —
Student/ka po ukonczeniu warsztatu: przygotowanie do
Vo8 Emisja glosu obligatoryj ; Zna'i rozumie podstawgwq terminologig, doty(izz'a(ca( <?misj 11 higieny gtosu zajqcf: i ak.tyrwnos',é w
(warsztat) ny . posiada _eleme?nt_ar_na[ w_1_edzq zZ zakr_esu anatomii i fizjologii narzadu glosu, czasie zaje¢
mechanizmu i fizjologii oddychania (wykonywanie
3. ma wiedzg o ¢wiczeniach z emis;ji glosu, technik ¢wiczacych wymowe, technik | ¢wiczen

oddychania

indywidualnych i
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8.
9.
10.

zna podstawowe choroby narzadu glosu, zna sposoby bezpiecznej — zdrowej
emisji glosu, zna mozliwe dziatania profilaktyczne z zakresu emisji i higieny
glosu

wykonuje poprawnie ¢wiczenia, wyjasnia, jaki jest cel poszczegolnych
¢wiczen

rozumie mechanizmy prawidtowej wyraznej i ptynnej wymowy

ma $wiadomos$¢ swojego glosu i potrafi wykorzysta¢ wiedzg, dotyczaca
oddychania i emisji gtosu; potrafi dba¢ o aparat emisyjny, umie pracowaé nim
bez obcigzenia

akceptuje réznice wynikajace z indywidualnych uzdolnien i umiejgtnosci

jest $wiadomy, ze warto szkoli¢ swoj glos

potrafi pracowac w zespole

grupowych itd.).

2. Zadania
przygotowywane we
wilasnym zakresie.

3. Kolokwium ustne
i interpretacja
glosowa tekstu.

M29

Seminarium
dyplomowe

12

do wyboru

K_WO01, K_W03, K_W04, K_W07, K_U01, K_U10, K_U11, K_U13, K_KO04,

1.

ma podstawowa, zorientowana praktycznie wiedz¢ zwiazang z historia kultury
i literatury, jezykoznawstwem i nowymi mediami, a takze ze specjalizacjami,
ktore realizuje

zna podstawowa terminologi¢ zwiazana z kultura i literatura polska i
powszechna, jezykoznawstwem, nowymi mediami, komunikacja mi¢dzyludzka
(w roéznych formach)

ma podstawowa wiedzg o budowie i funkcjonowaniu systemu dawnej i
wspotczesnej kultury polskiej i powszechnej (w tym popularnej i masowej), a
takze mediow, z potozeniem nacisku na nowe media, gtéwnie zwiazane z ICT
ma podstawowa wiedze dotyczaca zadan, procedur i dobrych praktyk
stosowanych w instytucjach zwiazanych z wybrana sfera dziatalnosci
kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

umie korzystaé z roznego typu zrodet (w wersji tradycyjnej oraz
elektronicznej) w celu wyszukiwania, selekcjonowania i uzytkowania
informacji

potrafi oceni¢ stosowane w praktyce metody, procedury, dziatania i dobre
praktyki zwiazane z realizacja zadan i rozwigzywaniem problemow
dotyczacych wybranej sfery dziatalnosci kulturalnej, medialnej, promocyjno-
reklamowej, a nastgpnie wybrac¢ sposrdd nich te, ktore sa odpowiednie do
podejmowanych przez niego dziatan

posiada umiejgtnos¢ prezentowania (w mowie, pismie, z uzyciem ICT)
wlasnych pomystéw, watpliwos$ci i sugestii, popierajac je argumentacja w
postaci pogladow roéznych autordéw; potrafi takze umiejetnie wyciaga¢ wnioski
wszystkie te wypowiedzi tworzy poprawne pod wzgledem jezykowym i
zréznicowane stylistycznie
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9.

potrafi pisa¢ teksty pos§wigcone literaturze, kulturze i zjawiskom jgzykowym oraz
formutowa¢ krytyczne wypowiedzi — ustne i pisemne (w jezyku polskim i obcym) z
wykorzystaniem bogatego stownictwa i specyficznej dla podejmowanej tematyki
terminologii; robi to z wykazaniem samodzielnego myslenia i umiejgtnosci
argumentowania

ma przekonanie o wadze zachowania dziatan profesjonalnych, jest zdolny do refleksji na
tematy etyczne i przestrzegania zasad etyki zawodowej

K_WO05, K_WO07, K_U04, K_U05, K_K02

1. ma podstawowa wiedz¢ o powstawaniu, funkcjonowaniu, zadaniach i celach dziatania
instytucji zwiazanych z wybrana sfera dziatalno$ci kulturalnej, medialnej, Sposoby weryfikacji
promocyjno-reklamowej efektow dotyczace

2. ma podstawowa wiedzg dotyczaca zadan, procedur i dobrych praktyk stosowanych w praktyk
instytucj gch zwiaganych_ z wybrana sfera dziatalnosci kulturalnej, medialnej, zawodowych sa

Praktyki Obligatoryj promo_cyjno-rel_danjowej L . , . . ustalane przez Radg
M30 zawodowe 15 ny 3. potrafi samodzielnie planowac i realizowaé typowe projekty zwiagzane z wybrana sfera Wvdziatu
dziatalnosci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej F'ly loai .

4. posiada podstawowe umiejgtnosci organizacyjne, ktore wykorzystuje w planowaniu i : O Og.lczner :
realizowaniu typowych projektow zwiazanych z wybrana sfera dziatalnosci znajduja Slew
kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej Regulaminie

5. potrafi pracowaé w zespole petniac rézne role (np. animator dyskusji, prelegent); umie Praktyk.
przyjmowac i wyznacza¢ zadania, ma elementarne umiejgtnosci organizacyjne
pozwalajace na realizacjg celow zwigzanych z planowaniem wlasnej pracy

Modul do wyboru - Komunikacja miedzykulturowa
K W01, K_ W11, K_U12, K K01 1. Podstawa
Student/ka po zaliczeniu modutu: zaliczenia jest

1. wymienia obszary zainteresowan jezykoznawstwa zewngtrznego aktywne

2. charakteryzuje podstawowe narzedzia oraz terminy stosowane przez jezykoznawstwo | czestnictwo w
zewngetrzne ) ] ] zajeciach oraz

3. zna ppdstawowe oprfa.covyama za kresu poznawanej dyscypliny ' egzamin koficowy w

_ 4. opisuje w sposob spdjny i klarowny podstawowe problemy badawcze jgzykoznawstw postaci testu
Whprowadzenie do a zewnetrznego li
jezykoznawstwa 5. identyfikuje podstawowe problemy badawcze subdyscyplin jezykoznawstwa zaticzany r?a
M31 Jezy 2 do wyboru yhkuje p p y yseypin jezy zakonczenie
zewngtrznego zewnetrznego . ) . wyktadu
(wyktad) 6. dobiera odpowiednie procedury analityczne do rozwiazywania gtéwnych problemow Y :
badawczych subdyscyplin jezykoznawstwa zewngtrznego 2. Zak’(adgne efekty

7. charakteryzuje miejsce jgzykoznawstwa zewngtrznego na tle innych paradygmatoéw ksztal_cema sa
naukowych Weryflkpwane w

8. znaja podstawowe procedury analizuja tekstow pod katem socjolingwistycznym, nastgpujacy sposob:
neurolingwistycznym itp. a) Zaliczenie

9. ma $wiadomos¢ ztozonej natury jezykoznawstwa zewngtrznego oraz jego powiazan z koncowe (test);

innymi dziedzinami wiedzy, jak rdwniez charakteryzuje miejsce nauki o jezyku w

b) Aktywne
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r6znych paradygmatach naukowych
10. umie samodzielnie pracowa¢ analitycznie w zakresie wybranych badan
j¢zykoznawczych

uczestnictwo.

K_W05, K_W07, K_U04, K_U05, K_K02

6. ma podstawowa wiedzg o powstawaniu, funkcjonowaniu, zadaniach i celach dziatania
instytucji zwiazanych z wybrana sfera dziatalnoéci kulturalnej, medialnej, promocyjno- | Sposoby weryfikacji
reklamowej efektow dotyczace
7. ma podstawowa wiedzg dotyczaca zadan, procedur i dobrych praktyk stosowanych w praktyk
instytucjellch zv&ll(iﬁzanych z wybrang sfera dzialalnosci kulturalnej, medialnej, zawodowych sa
; ; ; promocyjno-reklamowej
M30 Praktgkl 15 Obligatoryj 8. potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ typowe projekty zwiazane z wybrang sfera lﬁtaéar.lei przez Rade
zawodowe ny dziatalno$ci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej yycziaiu .
9. posiada podstawowe umiejgtnosci organizacyjne, ktore wykorzystuje w planowaniu i F"Q'OQ'CZT‘EQO !
realizowaniu typowych projektow zwiazanych z wybrana sfera dziatalnosci kulturalnej, | Z214J duja Sie w
medialnej, promocyjno-reklamowej Regulaminie
10. potrafi pracowaé w zespole pelniac rozne role (np. animator dyskusji, prelegent); umie Praktyk.
przyjmowac i wyznacza¢ zadania, ma elementarne umiej¢tnosci organizacyjne
pozwalajace na realizacj¢ celow zwiazanych z planowaniem wtlasnej pracy
Modul do wyboru - Komunikacja miedzykulturowa
K_WO01, K_W11, K_U12, K_KO01
Student/ka po zaliczeniu modutu: 1. I.)OdSt?W.a‘
11. wymienia obszary zainteresowan jgzykoznawstwa zewngtrznego zaliczenia jest
12. charakteryzuje podstawowe narzedzia oraz terminy stosowane przez jezykoznawstwo aktywn(?
zewnetrzne uczestnictwo w
13. zna podstawowe opracowania za kresu poznawanej dyscypliny zajeciach oraz
14. opisuje w sposob spojny i klarowny podstawowe problemy badawcze jezykoznawstw a | egzamin koficowy w
zZewnetrznego o postaci testu
Wprowadzenie do 15. 1dentyft'1kuje podstawowe problemy badawcze subdyscyplin jgzykoznawstwa zaliczany na
; zewngtrznego , .
M31 jezykoznawstwa 2 do wyboru 16. dobiera odpowiednie procedury analityczne do rozwiazywania gtéwnych probleméw zakoficzenie
ZEWNGLrznego badawczych subdyscyplin jezykoznawstwa zewngtrznego wykladu.
(wyktad) 17. charakteryzuje miejsce jgzykoznawstwa zewngtrznego na tle innych paradygmatow 2. Zaklad?ne efekty
naukowych ksztatcenia sg
18. znaja podstawowe procedury analizuja tekstow pod katem socjolingwistycznym, weryfikowane w
neurolingwistycznym itp. nastepujacy sposob:
19. ma $wiadomo$¢ zlozonej natury jezykoznawstwa zewngtrznego oraz jego powiazan z c) Zaliczenie
innymi dziedzinami wiedzy, jak rowniez charakteryzuje miejsce nauki o jezyku w koncowe (test);
ro6znych paradygmatach naukowych d) Aktywne
20. umie samodzielnie pracowacé analitycznie w zakresie wybranych badan uczestnictwo.
jezykoznawczych
Etnolingwistvka K_W03, K_UO]., K_UlO, K_U12
M32 R 3 do wyboru Student/ka po zaliczeniu zajgé:

(konwersatorium)

1. Aktywnos¢ na
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1. rozpoznaje glowne problemy badawcze i teoretyczne etnolingwistyki zajgeia i
2. charakteryzuje pojecie lingwistyki antropologicznej wykonywanie
3. opisuje zwiazki jezyka i kultury ¢wiczen od
4. analizuje wybrane przyktady leksykalnych i gramatycznych wyktadnikow kierunkiem
odrebnosci kulturowej grup etnicznych i jezykowych nauczyciela
5. interpretuje zjawiska jezykowe (leksykalne, gramatyczne) w powiazaniu ze akademickiego.
zjawiskami kulturowymi (na wybranych przyktadach, np. jezyka polskiegoi | 2. Cwiczenia w
angielskiego) trakcie zaje¢ i
6. poshuguje si¢ zréoznicowanymi kulturowo §rodkami jezykowymi rozwiazywanie
7. interpretuje pojecia zwiazane z frazeologia potoczna zadan domowych.
8. docenia wage powiazan miedzykulturowych i przejawia troske o ich 3. Test koncowy
wzmacnianie oraz praktyczne
zaliczenie
projekcyjne.
K_W11, K_U02, K_U13, K_K01
Student/ka po zaliczeniu zajec:
1. wymienia podstawowe obszary zréznicowan polszczyzny Zali .
) SO . . . . : aliczenie.
2. interpretuje pojgcie socjolektu i gwary srodowiskowej .

. . . - . . Glowna podstawa
Geograficzne i 3. wymienia cechy dystynktywne odmian geograficznych i §rodowiskowych saliczenia bedzie
srodowiskowe 4. buduje teksty w wybranym modelu srodowiskowym . qezIc

. . o SO . L .. analiza wybranej
M33 zréznicowanie do wyboru 5. analizuje wypowiedzi pod katem ich przynaleznosci geograficznej i S
, s . wypowiedzi osoby
polszczyzny srodowiskowej — K_U02 : .
. p P S publicznej pod
(konwersatorium) 6. potrafi tworzy¢ wypowiedzi skierowane do szerszego grona ludzi i umie . .
. . L katem dialektalnym i
pracowac w zespole tworzacym takie wypowiedzi X
o . C A " . socjolektalnym.
7. ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy 1 umiejgtnosci, rozumie potrzebg
ciagtego doksztatcania si¢ zawodowego
K_W08, K_U04, K_U11, K_KO01
Student/ka po zakonczeniu zajec: 1.0cena ciagta —
1. wie, czym sie¢ zajmuje psycholingwistyka przygotowanie do
2. rozpoznaje miejsce psycholingwistyki w obrgbie badan psychologicznych i zajg¢ 1 aktywnos$¢ w
Profilowanie lingwistycznych czasie zajgc
M34 psycholingwistyczne do Wvboru 3. rozumie, jaki jest wptyw kultury i psychiki na jgzyk naturalny (wykonywanie
(laboratorium) Wy 4. umie analizowa¢ wypowiedzi pod katem modeli psycholingwistycznych ¢wiczen itd.).
5. potrafi przeprowadzi¢ badanie projekcyjne (TZN Rottera i/lub ACL) 2. Zaliczenie: Praca
6. ma $wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejgtnosci, rozumie potrzebe pisemna: profil

ciagtego doksztalcania si¢ zawodowego w $wiecie wielokulturowym

psycholingwistyczny
wybranej osoby
zycia publicznego
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K_W02,

K_W11, K_U02, K_U10, K_KO04, K_K05

Student/ka po zakoniczeniu zajgé:

1. Aktywnos¢ na
zajgciach i

1. wyjasnia pojgcie perswazji wykonywanie
Komunikacja 2. podaje zasadnicze wlasciwosci tekstow perswazyjnych ¢wiczen od
M35 perswazyjna do wyboru 3. buduje wypowiedzi o charakterze perswazyjnym kierunkiem
(warsztaty) 4. wykorzystuje poprawna argumentacj¢ w celu skutecznego przekonywania i nauczyciela
rozpoznaje $rodki stuzace manipulacji akademickiego.
5. rozumie pojecie etyki wypowiedzi 2. Sprawdzian
6. dostrzega i formuluje problemy zwigzane z oceng etyczng tekstow jezykowych | koncowy.
K_W01, K_W11, K_U02, K_U11, K_K04
Student/ka po z‘akonf:ze?nlu zajec: . 1. Aktywnos¢ na
1. rozumie pojgcie wzorca kulturowego; - eciach i
2. charakteryzuje pojgcie grzecznosci jezykowej i niejezykowe;j - iCIaC -
L 3. omawia zachowania jezykowe w roznych sytuacjach kulturowych i Wy O”YW""“'e
Etykieta jezykowa . . ) ¢wiczen od
M36 (konwersatorium) do wyboru komunikacyjnych; kierunkiem
4. potrafi analizowac teksty z perspektywy grzecznosci jezykowe;; nauczyciela
5. wyja$nia relacj¢ etykieta a kompetencja kulturowa; akademickiego
6. wskazuje uniwersalne zasady grzecznosci; 2. Sprawdzian '
7. wskazuje cechy jezykowego savoir-vivre’u w biznesie. k;)ﬁcow
8. stosuje etykiete jezykowa w rdéznych sytuacjach komunikacyjnych. Y
K_W01, K_U01, K_U08, K_K01
Student po zakonczeniu zajec:
1. zna podstawowe zasady funkcjonowania jezyka w relacji jezyk — narod —
panstwo. Podstawa zaliczenia
2. omawia zroznicowanie jezykowe Europy i status socjolingwistyczny jezykow; | jest:
M37 Polityka jqzy1_<0wa do wyboru 3. charaktejry;uj e podstawy prawne i zasady polityki jezykowe]j w panstwach 1. .akt'ywnoéé na
(konwersatorium) europejskich; zajeciach;
4. charakteryzuje klasyfikacje jezykow; 2. sprawdzian
5. wyjasnia pojecia tozsamosci etnicznej, narodowej, europejskiej i jezykowej; koncowy.
6. omawia miejsce jezyka polskiego w Europie.
7. rozumie polityke jezykowa UE.
K_W01, K_U01, K_U10, K_K04
. Student/ka po zakoniczeniu zajeé: Podstawa zaliczenia
Metodyka nauczania - . , . Lo
iezyka polskiego jako 1. Wymienia Zagadnlema ne}uggane na posz.czeg.olnych poziomach jest: 5
M38 obcego do wyboru zaawansowania znajomosci jgzyka polskiego; 1. aktywnos¢ na
. 2. Charakteryzuje metody i narzgdzia stosowane do nauczaniu jgzyka zajgciach;
(konwersatorium) o e . 7. . .
polskiego jako obcego, w szczegblnosci w nauczaniu gramatyki i leksyki. 2. wykonywanie
3. Omawia etapy planowanie kursu jezyka polskiego (m.in. typy programéw ¢wiczen podczas
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do nauczania jgzyka polskiego, nauczanie blokowe, wskazniki biegtosci zaje¢ oraz zadan

jezykowej); domowych;
4. Dobiera metody, materiaty do nauczania i pomoce naukowe do umiejgtnosei | 3. praca
i potrzeb uczniow; zaliczeniowa
5. Rozumie problemy ksztalcenia lektorow jezyka polskiego jako obcego polegajaca na
(m.in. wymagania wobec nauczycieli jpjo, sposoby rekrutacji na wyjazdy opracowaniu
zagraniczne) zestawu ¢wiczen do
nauczania j¢zyka
polskiego lub
programu kursu
jezykowego.

K_WO1, K_U0L, K_U12, K_K01
Student/ka po zakonczeniu zajec:

1. zna podstawowe tematy, pojecia, zagadnienia oraz stan badan dotyczacych 1.0cena ciagta —
tematyki jezykoznawstwa porownawczego i antropologii kulturowej przygotowanie do
Jezyki i kultury 2. posiada wiedze o zjawiskach wystepujacych w roznorakich obszarach zajeé i ak'ty’wnosc W
o kulturowych czasie zajec
M39 Swiata 3 do wyboru e . - .
. 3. wymienia cechy specyficznojezykowe i uniwersalne (wykonywanie
(konwersatorium) . . ) ) . . s . s
4. analizuje powiazania oraz wyciaga wnioski w celu stworzenia ogolnej teorii ¢wiczen itd.).
antropologicznej 2. Zaliczenie: Test
5. posiada umiejetnosci interkulturowe koncowy.

6. ma $swiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejgtnosci, rozumie potrzebe
ciagtego doksztalcania si¢ zawodowego w $wiecie wielokulturowym

Modul do wyboru - Komunikacja publiczna

K_W08, K_W10, K_U02, K_K04

Student/ka po zakonczeniu zajec: Pe(;f[l.stawa‘ zaliczenia
1. Ma wiedzg na temat zasad obowiazujacych w dyskusji; Jl a'kt Whodé na
2. Rozpoznaje rodzaje argumentow; zé\' ci};ch'
3. Rozrodznia argumentacjg retoryczna i erystyczna. < ’ .
Sztuka . C s LT . . 2. wykonywanie
. 4. Rozpoznaje wypowiedzi argumentacyjne i standaryzuje argument; L .
M40 dyskutowania 3 do wyboru . . . R . ¢wiczen podczas zajgc
. 5. Analizuje argumenty pod katem ich poprawnosci materialnej i spetniania , )
(konwersatorium) oraz zadan domowych;
warunku relewancji; : .
L . .. 3. praca zaliczeniowa
6. Rozpoznaje i poprawia bledy argumentacji.

s . . 2 . . .. S olegajaca na analizie
7. Ma swiadomo$¢ koniecznos$ci dobierania argumentacji odpowiednio do polegaja

tematu, audytorium oraz sytuacji wypowiedzi .
argumentacyjnej.
M4l Komunikacja w 2 do wvboru K_ W02, K W08, K_ W10, K _U02, K_K04 Podstawa zaliczenia
sytuacjach Wy Student/ka po zakonczeniu zajec: jest:
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kryzysowych i
mediacja
(warsztaty)

N

4,

5.
6.

posiada rozszerzona wiedzg o roznych rodzajach konfliktow, o ich
powiazaniu z charakterem i efektami wspolpracy;

ma poglebiona wiedzg na temat stosunkow migdzyludzkich;

ma rozszerzona wiedz¢ na temat konfliktu, zjawisk kryzysowych, sporu,
rozwiazywania, prewencji i zarzadzania konfliktami;

zna mechanizmy funkcjonowania organizacji, uSwiadamia znaczenie
kultury organizaciji.

omawia jezykowe instrumenty rozwiazywania konfliktow.

stosuje jezykowe mechanizmy mediacyjne.

1. aktywnos¢ na
zajgciach

2. sprawdzian
koncowy

K_W01, K_U01, K_U10, K_K04
Student/ka po zakonczeniu zajeé:

1. omawia nowe typy jezykoéw informacyjno-wyszukiwawczych, w tym - 1. Aktvwnodé na
jezyki systemow multi- i hipermedialnych - AR ) .
2. charakteryzuje teoretyczne podstawy gromadzenia, przetwarzania i zajecia l Wdy ofywanie
opracowywania informacji E\imrczneﬁ Om
Lingwistyczne 3. opisuje funkcjg narzedzi lingwistycznych w procesie przetwarzania naiéjzycfela
podstawy informacji akademickiego
M42 przetwarzania do wyboru 4. stosuje podstawowe metody przetwarzania tekstow w systemie 2 Cwiczenia w trakcie
informacji informacyjno-wyszukiwawczym L . .
(laboratorium) 5. korzysta i projektuje lingwistyczne narzedzi tworzenia i przetwarzania zajdqc’ 1drozw1qzy\l71vame
informacji dokumentacyjnej oraz faktograficznej éa.l_ag;t Eé?,;;‘gyc (‘)raz
6. sprawnie wykorzystuje komputer w procesie przetwarzania informacji .rakt czne a‘ly(}:, enie
7. postuguje si¢ korpusami i wykorzystuje narzedzia w nich zawarte w pra K Zne zaficzeni
procesie przetwarzania informacji projexcyjne.
8. ma $wiadomo$¢ dziatan profesjonalnych i wagi procesu przetwarzania
informacji
K_W08, K_W11, K_U02, K_U04, K_U10, K_K04
Student/ka po zakonczeniu zajec:
1. wyjasnia podstawowe pojecia i teorie z obszaru komunikacji medialnej i 1. Aktywnos¢ na
marketingowej; zajeciach i
Jezyk w 2. objasnia efekty wptywu nowych mediow na praktyki kulturowe i kampanie | wykonywanie ¢wiczen
kampaniach marketingowe. od kierunkiem
M43 medialnych i do wyboru 3. potrafi zidentyfikowa¢ strategie retoryczne i argumentacyjne stosowane w | nauczyciela
marketingowych komunikacji medialnej; akademickiego.
(konwersatorium) 4. poréwnuje strategie wykorzystania mediow w komunikacji publicznej; 2. Koncowy
5. umie analizowac i ocenia¢ zjawiska mediatyzacji, skandalizacji i sprawdzian i
tabloidyzaciji, wykonanie projektu
6. przygotowuje projekt wykorzystania mediow w sferze marketingowej
7. ma $wiadomos$¢ etycznych dylematow wspotczesnej komunikacji medialnej
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i marketingowe;.

K_W11, K_U01, K_U03, K_K01
Student/ka po zakonczeniu zajecé:

1. Aktywnosc¢ na
zajgciach i

1. ma poglebiona wiedz¢ o hierarchicznej naturze jgzyka polskiego oraz jego | wykonywanie ¢wiczen
ztozonosci, zmiennosci stylow, ich uktadow i przeksztatcen od kierunkiem
2. definiuje i opisuje strukturg tekstow uzytkowych nauczyciela
R L 3. posiada poglebiong umieje¢tno$¢ redagowania tekstow pisemnych i ustnych, |akademickiego,
edagowanie i ) , . . . . .
. w ktorych w sposob oryginalny i syntetyczny uwzglgdnia poglady wlasne | zwiazanych z redakcja
M44 k(.’rekta tekstow do wyboru oraz innych i korekta tekstow
uzytkowych L2 . . Lo . , .
(warsztaty) 4. anahzulje i 1’n.tell"pretuje tekst uzy.tkowy z uwzglednieniem réznych aspektow uzy:nkquch. .
5. redaguje zréznicowane teksty uzytkowe 2. Cwiczenia w trakcie
6. wskazuje na roznice migdzy stylem urzedowym a innymi stylami zajeC i rozwigzywanie
funkcjonalnymi zadan domowych.
7. ma poglebiona §wiadomo$¢ wptywu kompetencji komunikacyjnej na 3. Test koncowy oraz
skuteczno$¢ 1 poprawnos¢ wypowiedzi, zwlaszcza w sferze publicznej praktyczne zaliczenie
projekcyjne.
K_W08, K_U06, K_U10, K_K04 1.0cena ciagta —
Student/ka po zakonczeniu zajec: przygotowanie do
1. zna podstawowe problemy zwigzane z przygotowaniem wystapien zajec 1 aktywno$é w
publicznych czasie zajeé
2. wymienia jezykowe, glosowe i pozagtosowe $rodki wyrazu (wykonywanie
3. s$wiadomie postuguje si¢ elementami z r6znych poziomdéw jezyka, zarzadza | ¢wiczen itd.).
Jezykowa kreacja glosem i pozaglosowymi §rodkami wyrazu 2. Zadania
M45 do wyboru . oL . .
osoby (warsztaty) 4. prezentuje tresci, kierujac si¢ przy tym zasadami etycznymi przygotowywane we
5. jest przekonany o koniecznosci i doniostosci profesjonalnego zachowania i | wltasnym zakresie.
przestrzegania zasad etyki w przestrzeni publicznej. 3. Projekt
przygotowywany na
zakonczenie semestru
i/lub sprawdzian
koncowy
K_W11, K_U04, K_U10, K_K04 1. Ocena ciagta w
Student/ka po zakonczeniu zajec: trakcie zajec
Jezyk w Internecie i 1. definiuje najwazniejsze pojgcia z zakresu zjawisk zwigzanych z jezykiem | uwzgledniajaca
M46 pozycjonowanie do wyboru Internetu, _ _ przygotowanie do
stron www 2. identyfikuje i wyjasnia zasady grzecznego, etycznego komunikowania w zajg¢ oraz aktywnos$¢é
(laboratorium) Internecie (wykonywanie
3. omawia podstawowe $rodki pozycjonowania ¢wiczen itp.)
4. wykorzystuje przyswojona teorie do skutecznego, etycznego i kulturalnego | 2. Cwiczenia w trakcie
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komunikowania si¢ w r6znych sytuacjach i kontekstach komunikacyjnych,
a przede wszystkim w komunikacji internetowej

zajg¢ 1 rozwigzywanie
zadan domowych.

5. analizuje pod wzglgdem stylistycznym komunikaty jezykowe réznego 3. Test koncowy oraz
rodzaju powstale z wykorzystaniem nowych mediow; praktyczne zaliczenie
6. stosuje w odpowiednich miejscach struktury strony wpisy pozycjonujace projekcyjne.
7. pigtnuje przypadki agresji komunikacji jezykowej w sieci i poza nig
K_W01, K_W11, K_U12, K_K04
Student/ka po zakoniczeniu zajeé:
1. Rozumie réznicg¢ migdzy tekstem prawnym a prawniczym oraz wymienia Podstawg zaliczenia
. konstytutywne cechy tekstow prawnych; jest:
Jezyk przepisow . y . . . . .
rawnych i ich 2. Wskazuje na réznice zachodzace pomigdzy tekstami prawnymi a tekstami | 1. .akt.ywnosc na
prawn jezyka ogolnego; zajgciach;

M47 lingwistyczna do wyboru . Ksztatcenia wh Sci iezvka oedl 2 wyk :
interpretacja 3. Omawia proces przeksztalcenia wlasnosci jezyka ogdlnego w obszarze - Wykonywanie
(konwersatorium) prawa; ¢wiczen podczas zajec

4. Przeprowadza redakcje i korekte tekstu prawnego zgodnie z zasadami oraz zadan domowych;
normy jezykowej 1 uwzgledniajaca specyfike samego tekstu. 3. sprawdzian
5. Przejawia dbatos¢ o etyczny wymiar redakcji przepisu prawnego oraz unika | pisemny.
srodkéw manipulacji
K_W08, K_U02, K_U06, K_U10, K_K04
Student/ka po zakonczeniu zajeé:
1. ma wiedzg¢ na temat komunikowania spotecznego;
2. zna techniki ksztaltowania wizerunku firmy. . .
. . . . , . . . Podstawa zaliczenia
3. omawia zadania i formy prowadzenia dziatalnos$ci public relations; -
. ) ] : \ 2 jest:
Podstawy public 4. potrafi zorganizowa¢ pracg w dziale PR, dba¢ o sprawna komunikacje o
. . .. 1. aktywnos¢ na

M48 relations do wyboru wewnetrzna w instytucji; Jaieciach:

(konwersatorium) 5. umie opracowaé podstawowe dokumenty niezbedne do strategicznego 5 JSQ raw d)zian
zarzadzania organizacjg jak misja firmy. ) ,p
L . . . koncowy
6. rozumie rdznice miedzy PR a propaganda, reklama i autopromocja
7. rozumie znaczenie i funkcje pelnione przez specjalistow public relations.
K_W02, K_U01, K_U11, K_K01
o Student/ka po zakoniczeniu zajeé: 1. Ocena ciagta —

Komunikacja z : . . >
0sobami z 1. ma’uporzatdkowanas w1ed;Q na temat wychowania i ksztalcenia pr;ygqtowanle dO

M49 dysfunkcjami do wyboru ogodlnodostgpnego i specjalnego; . . ) zajeé i aktyyvnosc w
stuchu i wzroku 2. ma podstawowa wiedzg o strukturze i funkcjach systemu edukacji, w tym czasie zajgc
(konwersatorium) edukacji specjalnej i integracyjnej. (wykonywanie

3. ocenia przydatnos$¢ typowych metod komunikacyjnych w pracy z osobami | ¢wiczen itd.).

z dysfunkcjami;

2. Aktywno$¢ na
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potrafi postugiwac si¢ podstawowymi uj¢ciami teoretycznymi w celu
analizowania, interpretowania oraz projektowania strategii dziatan
komunikacyjnych.

zajgciach i
wykonywanie ¢wiczen
od kierunkiem

5. ma przekonanie o sensie, warto$ci i potrzebie podejmowania dziatan nauczyciela
komunikacyjnych akademickiego.
3. Koncowy
sprawdzian

Modut do wyboru - Turystyka literacko-kulturowa

K_ W02, K_ W03, K_ W04, K_U01, K_U02, K_K01, K_K04
Po ukonczeniu zajeé student/ka:

1. ma uporzadkowana podstawowa i zorientowana praktycznie wiedzg,
dotyczaca geografii kulturowej i literackie;j
2. zna podstawowa terminologi¢ zwiazana z geografia kulturowa
3. ma wstgpna widze na temat wykorzystania nowoczesnych mediow,
zwlaszcza Internetu, w geografii kulturowej i literackiej 1.Test koncowy,
Whorowadzenie do 4. umie korzysta¢ z réznego typu zrodet (w wersji tradycyjnej oraz sprawdzajacy poziom
eg rafii literackiei elektronicznej) w celu wyszukiwania, selekcjonowania i uzytkowania wiedzy uzyskanej
M50 ?ku?turowe' ! do wyboru informacji podczas wyktadu i w
(wyklad) ! 5. umie analizowa¢, ocenia¢ i warto§ciowa¢ — w zakresie przydatnos$ci w ramach samodzielnego
Y odniesieniu do planowanych dziatan — teksty uzytkowe i artystyczne ze przygotowania.
wzgledu na ich wymiar geograficzny i przestrzenny
6. ma $wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosei, rozumie potrzebe
ciagltego doksztatcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje
samooceny wlasnych kompetencji i doskonali umiejgtnosci, wyznacza
kierunki wlasnego rozwoju i ksztalcenia
7. ma przekonanie o wadze zachowania dziatan profesjonalnych, jest zdolny
do refleksji na tematy etyczne i przestrzegania zasad etyki zawodowej
K_W01, K_ W03, K_W04, K_U01, K_U02, K_U03, K_U11, K_U13, K_K01, 1.0cena ciagla —
K—KO4Z K—K.05 ., przygotowanie do
Po ukonczeniu zaje¢ student/ka: e -
. L zajg¢ 1 aktywnos$¢ w
1. ma uporzadkowana podstawowa i zorientowana praktycznie wiedzg, crasie zaied
Geonoetvka dotyczaca geografii kulturowej i literackiej (wykon J Qanie
M51 poetyka do wyboru 2. zna podstawowa terminologie zwiazana z geografia kulturowa Wy yW
(konwersatorium) . . ., ¢wiczen itd.).
3. ma wstgpna widzg na temat wykorzystania nowoczesnych mediow, 2 Praca zaliczeniowa
zwlaszcza Internetu, w geografii kulturowej i literackiej (.isemna lub
4. umie korzysta¢ z réznego typu zrddet (w wersji tradycyjnej oraz P

elektronicznej) w celu wyszukiwania, selekcjonowania i uzytkowania
informacji

prezentacja) i/lub test
koncowy.
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10.

11.

umie analizowaé, oceniac i warto§ciowaé — w zakresie przydatnos$ci w
odniesieniu do planowanych dziatan — teksty uzytkowe i artystyczne ze
wzgledu na ich wymiar geograficzny i przestrzenny

potrafi samodzielnie zdobywaé wiedze i rozwija¢ swoje profesjonalne
umieje¢tnosci, korzystajac z réznych zrodet (w jezyku rodzimym i obcym) i
nowoczesnych technologii (ICT)

posiada umiejetnos¢ prezentowania (w mowie, piSmie, z uzyciem ICT)
wlasnych pomystow, watpliwosci i sugestii

potrafi formutowa¢ krytyczne wypowiedzi na tematy z zakresu geopoetyki
— ustne i pisemne z wykorzystaniem bogatego stownictwa i specyficznej
dla podejmowanej tematyki terminologii; robi to z wykazaniem
samodzielnego myslenia i umiejgtnosci argumentowania

ma $wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy 1 umiejgtnosci, rozumie potrzebe
ciagltego doksztatcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje
samooceny wlasnych kompetencji i doskonali umiejgtnosci, wyznacza
kierunki wlasnego rozwoju i ksztalcenia

ma przekonanie o wadze zachowania dziatan profesjonalnych, jest zdolny
do refleksji na tematy etyczne i przestrzegania zasad etyki zawodowej
dostrzega i formutuje problemy moralne i dylematy etyczne zwigzane z
wlasna i cudza praca, poszukuje optymalnych rozwigzan, postgpuje
zgodnie z zasadami etyki

M52

Topografia
literatury i sztuki
polskiej i $wiatowej
(wyktad)

do wyboru

K_W01, K_W03, K_W04, K_U01, K_U03, K_U12, K_U13, K_K06
Student/ka po zakonczeniu zajec:

1.

ma podstawowa, zorientowana praktycznie wiedz¢ zwiazang z
geograficznym rozmieszczeniem zabytkow, dziet sztuki, muzeow i taczy ja
z podstawowa wiedza z historii, historii literatury i historii sztuki

zna podstawowa terminologi¢ zwiazana z kultura i literatura polska i
powszechna, a takze podstawowa terminologi¢ architektoniczna i
plastyczna

ma podstawowa wiedzg o budowie i funkcjonowaniu systemu dawnej i
wspotczesnej kultury polskiej i powszechnej (w tym popularnej i masowej),
a takze mediow, z potozeniem nacisku na nowe media

umie korzystaé¢ z r6znego typu zrodet (w wersji tradycyjnej oraz
elektronicznej) w celu wyszukiwania, selekcjonowania i uzytkowania
informacji dotyczacych dziet literatury i sztuki, miejsc ich eksponowania i
przechowywania, charakterystyk bibliotek, muzedw, archiwéw

potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedzg i rozwija¢ swoje profesjonalne
umiejetnosci, korzystajac z réznych zroédet (w jezyku rodzimym i obcym) i
nowoczesnych technologii (ICT)

1.0cena ciagta —
przygotowanie do
zajec i aktywnos¢ w
czasie zajec
(wykonywanie
¢wiczen itd.).

2. Zadania
przygotowywane we
wlasnym zakresie.
3. Sprawdzian
koncowy
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8.

potrafi uzywac jgzyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob
precyzyjny i spojny przy uzyciu réznych kanatow i technik
komunikacyjnych (w tym narzg¢dzi ICT) ze specjalistami w zakresie
dyscyplin pokrewnych (w jezyku polskim i obcym)

potrafi pisa¢ teksty poswigcone literaturze, kulturze i zjawiskom
jezykowym oraz formutowac krytyczne wypowiedzi — ustne i pisemne (w
jezyku polskim i obcym) z wykorzystaniem bogatego stownictwa i
specyficznej dla podejmowanej tematyki terminologii; robi to z
wykazaniem samodzielnego myslenia i umiejgtnosci argumentowania
ma $wiadomos$¢ odpowiedzialnos$ci za zachowanie dziedzictwa
kulturowego regionu, kraju, Europy

M53

Socjologia sztuki
(konwersatorium)

do wyboru

K_W02, K_WO03, K_W08, K_U02, K_U07, K_U12, K_U13, K_KO01, K_K04

Po ukonczeniu zajeé student/ka:

1.

w N

ma uporzadkowana podstawowa i zorientowana praktycznie wiedzg,
dotyczaca socjologii sztuki, zwlaszcza zwiazanej z miastem (np.
malarstwo wedutowe, aruchitektura, street art)

zna podstawowa terminologi¢ zwiazana z socjologia sztuki

ma podstawowa wiedzg o reakcjach i wyborach odbiorcow sztuki

umie analizowac, oceniaé i warto§ciowaé — w zakresie przydatnosci w
odniesieniu do planowanych dziatan — ,teksty” artystyczne, z
uwzglednieniem dziet o tematyce miejskiej

posiada podstawowe umiejetnosci zwiazane z oceng i wartosciowaniem
jakosci ustug zwiazanych z dziatalno$cia artystyczna

potrafi uzywacé jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob
precyzyjny i spojny przy uzyciu réznych kanatow i technik
komunikacyjnych (w tym narze¢dzi ICT) ze specjalistami w zakresie
dyscyplin pokrewnych

potrafi formutowac krytyczne wypowiedzi — ustne i pisemne (w jgzyku
polskim i obcym) z wykorzystaniem bogatego stownictwa i specyficznej
dla podejmowanej tematyki terminologii; robi to z wykazaniem
samodzielnego myslenia i umiejgtnosci argumentowania

ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy 1 umiejgtnosci, rozumie potrzebg
ciagtego doksztatcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje
samooceny wlasnych kompetencji i doskonali umiejgtnosci, wyznacza
kierunki wlasnego rozwoju i ksztalcenia

ma przekonanie o wadze zachowania dziatan profesjonalnych, jest zdolny
do refleksji na tematy etyczne i przestrzegania zasad etyki zawodowej

1.0cena ciagta —
przygotowanie do
zaje¢ i aktywno$¢ w
czasie zajeé
(wykonywanie
¢wiczen itd.).

2. Zadania
przygotowywane we
wlasnym zakresie.

3. Projekt
przygotowywany na
zakonczenie semestru
i/lub sprawdzian
koncowy
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K_W03, K_W05, K_U04, K_U10, K_KO06

Student/ka po zakonczeniu zajgc:
1. zna podstawowa terminologi¢ zwiazana z nowymi mediami, narzg¢dziami
ICT stosowanymi w turystyce
2. ma podstawowa wiedzg o powstawaniu, funkcjonowaniu, zadaniach i

1.Cwiczenia
wykonywane w czasie

Nowe media w celach dziatania instytucji zwiazanych z branza turystyczna (z zaec.
o . 2. Projekt
M54 turystyce do wyboru nastawieniem na turystyke literacko-kulturowa)
. . . A . . . przygotowywany na
(laboratorium) 3. potrafi samodzielnie planowac i realizowac typowe projekty zwiazane z . ’
. . zakonczenie semestru
zastosowaniem ICT dla potrzeb turystyki - .
. . . . . i/lub sprawdzian
4. potrafi oceni¢ spotykane na rynku narzedzia ICT i metody ich uzycia Ko
. . . AP oncowy
wykorzystywane w branzy turystycznej, a takze wybrac¢ najwlasciwsze dla
potrzeb turystyki literacko-kulturalnej
5. ma $§wiadomos$¢ odpowiedzialnos$ci za zachowanie dziedzictwa
kulturowego regionu, kraju, Europy
K_ W01, K_ W05, K_ W07, K_U01, K_U03, K_U07, K _U12, K_K01, K_KO06,
K_KO07
Student/ka po zakonczeniu zajgc:
1. ma podstawowa, zorientowana praktycznie wiedze zwiazang z
geograficznym rozmieszczeniem, zakresem dziatalno$ci, znaczeniem,
wplywem muzedw, oper, sal koncertowych, instytucji kultury
2. ma podstawowa wiedze o powstawaniu, funkcjonowaniu, zadaniach i 1.Ocena ciagta —
celach dziatania réznego typu instytucji kultury przygotowanie do
3. ma podstawowa wiedze dotyczaca zadan, procedur i dobrych praktyk zaje¢ 1 aktywno$¢ w
Muzea, teatry, e . L
opery. sale stosowanych w muzeach, operach, salach koncertowych i instytucjach czasie zajgé
Pery, . kultury (wykonywanie
koncertowe i . s . . o s
M55 . - do wyboru 4. umie korzysta¢ z réznego typu zrodet (w wersji tradycyjnej oraz ¢wiczen itd.).
instytucje kultury . . S . e . :
na Swiecie elektronicznej) w celu wyszukiwania, selekcjonowania i uzytkowania 2. Zadania

(konwersatorium)

informacji dotyczacych muzeow, oper, sal koncertowych, sieci
kulturalnych

5. potrafi samodzielnie zdobywaé wiedze i rozwija¢ swoje profesjonalne
umiejetnosci, korzystajac z réznych zrodet (w jezyku rodzimym i obcym) i
nowoczesnych technologii (ICT)

6. posiada podstawowe umiejetnosci zwigzane z oceng i warto$ciowaniem
jakosci ustug zwiazanych z wybrang sfera dziatalnosci kulturalnej

7. potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob
precyzyjny i spojny przy uzyciu roznych kanatow i technik
komunikacyjnych (w tym narzedzi ICT) ze specjalistami w zakresie

przygotowywane we
wiasnym zakresie.
3. Sprawdzian
koncowy
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dziatalnosci kulturalnej

8. ma $wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnoéei, rozumie potrzebe
ciagltego doksztalcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje
samooceny wiasnych kompetencji i doskonali umiejgtnosci, wyznacza
kierunki wtasnego rozwoju i ksztalcenia

9. ma $wiadomo$¢ odpowiedzialnoSci za zachowanie dziedzictwa
kulturowego regionu, kraju, Europy

10. uczestniczy w zyciu kulturalnym, korzystajac z roznych mediow i réznych
jego form

M56

Podroze literackie
(konwersatorium)

do wyboru

K_W01, K_W03, K_W04, K_W05, K_U01, K_U03, K_U12, K_K06, K_K07
Student/ka po zakonczeniu zajeé:

1. ma podstawowa, zorientowana praktycznie wiedzg zwiazana z
geograficznym rozmieszczeniem zabytkow, dziet sztuki, muzeow i taczy ja
z podstawowa wiedza z historii, historii literatury i historii sztuki

2. zna podstawowa terminologi¢ zwiazana z kultura i literatura polska i
powszechna, a takze podstawowa terminologi¢ sceniczng (zarowno
uzytkowa, jak i techniczng), architektoniczna i plastyczna

3. ma podstawowa wiedzg o budowie i funkcjonowaniu systemu dawnej i
wspotczesnej kultury polskiej i powszechnej (w tym popularnej i masowej),
a takze medidw, z potozeniem nacisku na nowe media

4. ma podstawowa wiedzg o powstawaniu, funkcjonowaniu, zadaniach i
celach dziatania instytucji zwiazanych z wybrana sfera dziatalnosci
kulturalnej

5. umie korzysta¢ z réznego typu zrodet (w wersji tradycyjnej oraz
elektronicznej) w celu wyszukiwania, selekcjonowania i uzytkowania
informacji dotyczacych dziet literatury i sztuki, miejsc ich eksponowania i
przechowywania, charakterystyk bibliotek, muzeow, archiwow

6. potrafi samodzielnie zdobywaé wiedzg i rozwija¢ swoje profesjonalne
umiejgtnosci, korzystajac z roznych zrédet (w jezyku rodzimym i obcym) i
nowoczesnych technologii (ICT)

7. potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob
precyzyjny i spdjny przy uzyciu réoznych kanaldéw i technik
komunikacyjnych (w tym narzedzi ICT) ze specjalistami w zakresie
dyscyplin pokrewnych (w jezyku polskim i obcym)

8. ma swiadomos¢ odpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa
kulturowego regionu, kraju, Europy

9. uczestniczy w zyciu kulturalnym, korzystajac z r6znych mediow i ré6znych
jego form

1.0cena ciagta —
przygotowanie do
zajec 1 aktywnos$é w
czasie zajeé
(wykonywanie
¢wiczen itd.).

2. Zadania
przygotowywane we
wiasnym zakresie.
3. Sprawdzian
koncowy
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K_W01, K_W03, K_W04, K_U01, K_U11, K_U13, K_KO06
Student po zakonczeniu zajgc:

1. ma podstawowa, zorientowana praktycznie wiedzg¢ zwiazana z
geograficznym rozmieszczeniem zabytkow, dziet sztuki, muzedw i taczy ja
z podstawowa wiedza z historii, historii literatury i historii sztuki regionu
2. zna podstawowa terminologi¢ zwiazana z kultura i literatura polska i
powszechna, a takze podstawowa terminologi¢ architektoniczna i
plastyczna .
3. ma podstawowa wiedzg o budowie i funkcjonowaniu systemu dawnej i 1.0cen:1 Clagba
wspolczesnej kultury polskiej pr;ygp owanie O
. o . .. . zaje¢ 1 aktywno$é w
Literatura i sztuka 4. umie kor.zysta.c Z 10znego typu.zrod.ei (w wersji trady.cyjlnej. oraz czasie zajec
regionalna oraz .elektromgznej) w celu Wys.zuk.lwama, s§1ekCJ onowania i u_zytlfo_war_na (wykonywanie
M57 regionalizm w do wyboru 1r11(f0rmaCJl thYCchyi]h dziet ht.eratlliry Iksztukl rlfgl];%qglneli, mIEjS(; ich éwiczen itd.).
literaturze i sztuce Zr sﬁi(z;lg\\;vama i przechowywania, charakterystyk bibliotek, muzeow, 2 Zadania
(konwersatorium) 5. posiada umiejetno$é prezentowania (w mowie, pismie, z uzyciem ICT) Ssriza ig;ﬁggigiwe
wlasnych pomystow, watpliwosci 1 sugestii, popierajac je argumentacja w 3. Sprawdzian '
postaci pogladow réznych autorow k. ,
.o oo . . . oNncowy
6. potrafi pisac teksty poswigcone literaturze i kulturze (a takze zjawiskom
jezykowym, zwlaszcza regionalizmom) oraz formutowa¢ krytyczne
wypowiedzi — ustne i pisemne (w jezyku polskim i obcym) z
wykorzystaniem bogatego stownictwa i specyficznej dla podejmowanej
tematyki terminologii; robi to z wykazaniem samodzielnego myslenia i
umiejetnosci argumentowania
7. ma $wiadomos$¢ odpowiedzialno$ci za zachowanie dziedzictwa
kulturowego regionu
K_W03, K_W05, K _U04, K_U10, K_K06 1.0cena ciagta —
przygotowanie do
Student/ka po zakofczeniu zajec: zajg¢ 1 aktywnos$¢ w
Promocja turystyki 1. zna podstawowa term’inologiq Z\yiq;anq z pfomocj a i .m.arketingiem W czasie zajgc _
literacko- turystyce, ze szczegb6lnym polozeniem nacisku na jej literacko-kulturalna (Wykonyyvanle
M58 kulturowej do wyboru odmiang ¢wiczen }td.).
(warsztat) 2. ma podstawowa wiedzg o powstawaniu, funkcjonowaniu, zadaniach i 2. Zadania

celach dziatania instytucji zwiazanych z branza turystyczna (z
nastawieniem na turystykg literacko-kulturowa)

3. potrafi samodzielnie planowac i realizowac typowe projekty zwiazane z

promocja turystyki literacko-kulturalnej

przygotowywane we
wiasnym zakresie.
3. Projekt
przygotowywany na
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4. potrafi oceni¢ spotykane na rynku metody i sposoby promocji turystyki,
kraju, regionu oraz wybra¢ najwlasciwsze dla potrzeb turystyki literacko-
kulturalnej

5. ma $§wiadomos$¢ odpowiedzialnos$ci za zachowanie dziedzictwa
kulturowego regionu, kraju, Europy

zakonczenie semestru.

K_W02, K_W03, K_W04, K_U02, K_U03, K_U11, K_K01, K_K04, K_K07
Student/ka po zakonczeniu zajgc:

1. ma podstawowa wiedz¢ dotyczaca miasta, miejskos¢, wspotczesnego
urbanizmu

2. zna podstawowa terminologi¢ zwiazang z miejskos$cia i modernistyczng
urbanizacja

3. wykorzystuje w badaniach miasta media, z potozeniem nacisku na nowe
media, gtdéwnie zwiazane z ICT, ale takze tradycyjne (literatura i sztuka)

4. umie analizowa¢, ocenia¢ i wartos§ciowaé — w zakresie przydatnosci w
odniesieniu do planowanych dziatan — rézne elementy miasta

1.0cena ciagta —
przygotowanie do
zajec 1 aktywnos$é w
czasie zajgé

ka mi 5. potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedzg i rozwija¢ swoje profesjonalne (’W¥kon’yyvan|e
M59 Poetyka miasta do wyboru umiejetnosci, korzystajac z réznych zrodet i nowoczesnych technologii cwiezen ?td')'
(konwersatorium) (ICT) ’ 2. Zadania
6. posiada umiejetnos$¢ prezentowania (w mowie, pismie, z uzyciem ICT) przygotowywanfa we
. L .. wiasnym zakresie.
wiasnych pomystow, watpliwosci i sugestii 3 Proiekt
7. ma $wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejgtnosci, rozumie potrzebe -1l
. — . ) ) : przygotowywany na
ciagtego doksztatcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje f X
o oo o zakonczenie semestru.
samooceny wiasnych kompetencji i doskonali umiejgtnosci, wyznacza
kierunki wtasnego rozwoju i ksztatcenia
8. ma przekonanie o wadze zachowania dziatan profesjonalnych, jest zdolny
do refleksji na tematy etyczne i przestrzegania zasad etyki zawodowej
9. uczestniczy w zyciu kulturalnym (miasta), korzystajac z réznych mediow i
réznych jego form
K_W01, K_W05, K_W06, K_W07, K_U01, K_U02, K_U04, K_U05, K_K01, 1.0cena ciagta —
K_KO02 przygotowanie do
Student po zakonczeniu zajgc: zajg¢ 1 aktywnos$¢ w
1. ma podstawowa, zorientowana praktycznie wiedz¢ zwiazana z organizacja czasie zajeé
Dzialalnos¢ biura pracy biura turystycznego, planowaniem wypraw turystycznych i logistyka (wykonywanie
M60 turystycznego do wyboru zwiazana z taka dziatalnoscia ¢wiczen itd.).
(warsztat) 2. ma podstawowsa wiedz¢ o powstawaniu, funkcjonowaniu, zadaniach i celach | 2. Zadania

dziatania biura turystycznego

3. podstawowa wiedz¢ o ekonomiczno-prawnych podstawach dziatania biur
turystycznych

4. ma podstawowa wiedz¢ dotyczaca zadan, procedur i dobrych praktyk

przygotowywane we
wiasnym zakresie.
3. Projekt
przygotowywany na
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stosowanych w dziatalnosci biur turystycznych

umie korzystac z ré6znego typu zrodet (w wersji tradycyjnej oraz
elektronicznej) w celu wyszukiwania, selekcjonowania i uzytkowania
informacji przydatnych w funkcjonowaniu biura turystycznego

umie analizowa¢, ocenia¢ i wartosciowaé — w zakresie poprawnosci
jezykowej i przydatnosci w odniesieniu do planowanych dziatan — zrodta
informacji, a takze teksty uzytkowe i artystyczne, takie jak materiaty
promocyjne, foldery reklamowe, fotografie, plakaty, katalogi ofertowe
wykorzystywane w dziatalnosci biur turystycznych

potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ typowe projekty zwiazane z
wybrang sferg dziatania biura turystycznego

posiada podstawowe umiejgtnosci organizacyjne, ktore wykorzystuje w
planowaniu i realizowaniu typowych projektéw zwiazanych z dziatalno$cia
biur podrozy

zakonczenie semestru
i/lub sprawdzian
koncowy

Modul do wyboru - Copywriting i

retoryka praktyczna

M61

Od retoryki do
hipertekstu

(wyktad)

2 do wyboru

K_W01, K_W02, K_W05, K_W10, K_U01, K_U02, K_U03, K_U07, K_U10, K_K01,
K_K02, K_K04, K_K05
Po ukonczeniu zaje¢ student/ka:

1.

2.

3.

ma podstawowa, zorientowana praktycznie wiedz¢ zwiazang z historia kultury
medialnej

ma podstawowa wiedze o etycznym wymiarze sztuki przekonywania (erystyka,
manipulacja)

ma podstawowa wiedzg o sztuce przekonywania: jej medialnych przemianach,
spotecznych uwarunkowaniach, wielorakich funkcjach, technologicznych
kontekstach

rozumie konieczno$¢ kierowania si¢ zasadami i normami etycznymi w
propagandzie politycznej oraz w reklamie i promocji

umie korzystaé¢ z réznego typu zrodel (w wersji tradycyjnej oraz elektronicznej)
w celu wyszukiwania, selekcjonowania i uzyskiwania informacji

umie analizowa¢, ocenia¢ i warto§ciowac wielorakie formy sztuki
przekonywania (szczegolnie w zakresie propagandy politycznej oraz dzialan
reklamowo-promocyjnych)

potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedzg i rozwija¢ swoje profesjonalne
umiejetnosci, korzystajac z réznych zrodet (w jezyku rodzimym i obcym) i
nowoczesnych technologii (ICT)

posiada podstawowe umiejetnosci zwiazane z ocena i warto§ciowaniem dziatan
z zakresu propagandy politycznej i dziatalnoéci reklamowo-promocyjnej
potrafi oceni¢ stosowane w praktyce metody, procedury, dziatania i dobre

1.0cena ciagta —
przygotowanie do
zaje¢ i aktywnos$¢ w
czasie zajgc
(wykonywanie
¢wiczen itd.).

2. Sprawdzian
pisemny na
zakonczenie semestru.
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10.

11.

12.

13.

praktyki zwiazane z realizacja zadan i rozwigzywaniem problemoéw propagandy
politycznej oraz dziatalno$ci reklamowo-promocyjnej, a nastgpnie wskazac te,
ktore sa adekwatne do przyjmowanych celow

ma $§wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy oraz umiejetnosci w zakresie sztuki
przekonywania, rozumie potrzebe ciagtego doksztatcania si¢ zawodowego i
rozwoju osobistego, dokonuje samooceny wiasnych kompetencji
perswazyjnych i doskonali owe perswazyjne umiejgtnosci, wyznacza kierunki
wlasnego rozwoju i ksztalcenia

potrafi pracowa¢ w zespole petniac rozne funkcje (np. prelegenta), umie
realizowaé i wyznacza¢ zadania, ma elementarne umiejgtnosci organizacyjne
pozwalajace na realizacj¢ celdéw zwiazanych z planowaniem wiasnej pracy

ma przekonanie o znaczeniu profesjonalizmu w dziataniach propagandowych
oraz reklamowo-promocyjnych, jest zdolny do refleksji nad ich etycznoscia,
przestrzega zasad etyki ludzi mediow

dostrzega i formutuje problemy moralne oraz dylematy etyczne zwiazane z
wlasnymi oraz cudzymi dziataniami, poszukuje optymalnych rozwiazan (jak
pogodzi¢ etyke dziatalnosci propagandowej oraz reklamowo-promocyjnej z jej
efektywnoscia?), sam postgpuje zgodnie z zasadami etyki

M62

Copywriting
(konwersatorium)

do wyboru

K_W03, K_W05, K_W07, K_W08, K_U04, K_U06, K_U10, K_U11, K_KO01, K_KO02,

K_KO04

Po ukonczeniu zaje¢ student/ka:

6.

7.

8.

9.

10.

11.
12.

13.

14.
15.

definiuje terminy zwigzane z praca copywritera: brief, grupa docelowa, atl, btl,
outdoor, copywriter, art director itd.

wylicza cele (marketingowe, reklamowe, medialne)

i funkcje przekazu reklamowego

rozpoznaje i identyfikuje cechy dobrego komunikatu reklamowego zgodnie z
zatozonym celem

interpretuje dane z briefu klienta oraz realizuje cele stawiane przed
copywriterem

dostosowuje do celow odpowiednie nosniki reklamy oraz jezyk reklamy,
prowadzi badania konsumenckie

uzywa technik i narzgdzi kreatywnych

przygotowuje i opracowuje wlasne projekty w zakresie copywritingu (slogany,
teksty, pomysty na kampanie reklamowe)

samodzielnie oraz w grupie wykonuje zadania

z zakresu copywritingu przestrzegajac zasad etyki zawodowe;j

organizuje pracg w teamie kreatywnym, pelni rozne role w zespole

wyznacza cele i kierunki wlasnego rozwoju

1.0cena ciagta —
przygotowanie do
zajec 1 aktywno$é w
czasie zajeé
(wykonywanie
¢wiczen itd.).

2. Zadania
przygotowywane we
wlasnym zakresie.
3. Projekt
przygotowywany na

zakonczenie semestru
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K_W01, K W07, K_U04, K_U05, K_K02, K_K03
Po ukoniczeniu zajeé student/ka:

1.0cena ciagla —
przygotowanie do

1. ma podstawowa, praktycznaf Wl.edZQ’ na temat kreatywnosci i innowacyjnos¢, 7ajcé i aktywnodé w
stosowanych w nich metod i dziatan L,
. L. . . czasie zajgé
2. ma podstawowa wiedz¢ dotyczaca zadan i procedur zwiazanych z procesami .
O SR . A (wykonywanie
Kreatywnos¢ i kreatywnymi i innowacyjno$cia w zakresie dziatan instytucji kultury i biznesu éwiczen itd.)
M63 innowacyjno$é do wyboru 3. potrafi samodzielnie planowa¢ dziatania zwigzane z procesem kreatywnego 2 7adania o
(warsztaty) rozwigzywania problemoéw w odniesieniu do sytuacji zawodowych :
; RO ) S e . .| przygotowywane we
4. potrafi projektowac i realizowac zespotowe dziatania zwiazane z kreatywnoscia .
- o wiasnym zakresie.
i innowacyjnoscia 3. Projekt
5. potrafi pracowa¢ w zespotach odpowiadajacych za kreatywne opracowywanie )
rojektow przygotowywany na
P zakonczenie semestru
6. docenia znaczenie kreatywno$¢ i innowacyjnosci w dziataniach zawodowych
K_W02, K_W03, K_W08, K_U03, K_U10, K_K01, K_K02, K_K03, K_K05
Po ukoniczeniu zajeé¢ student/ka:
1. ma uporzadkowana podstawowa i zorientowana praktycznie wiedzg, dotyczaca
komunikacji migdzyludzkiej (w r6znych formach) i narz¢dzi ICT
2. zna podstawowa terminologi¢ zwiazana z kultura i literatura polska i
powszechna, jezykoznawstwem, nowymi mediami, komunikacja miedzyludzka
(w roznych formach), narz¢dziami ICT, ekonomiczno-prawnymi podstawami | 1.Ocena ciagta —
dziatania przedsigbiorstw, a takze specjalizacjami, ktore realizuje przygotowanie do
3. ma podstawowa wiedzg¢ o reakcjach i wyborach odbiorcow kultury, mediow i | zajeé i aktywnos¢ w
dziatan promocyjno-reklamowych oraz o sposobach diagnozowania ich potrzeb | czasie zajeé
i ocenianiu i warto§ciowaniu oferowanych ustug (wykonywanie
4. potrafi samodzielnie zdobywaé wiedze 1 rozwijaé swoje profesjonalne | cwiczen itd.).
Retoryka w . . . . . . . . . .
: umiejetnosci, korzystajac z réznych zrédet (w jezyku rodzimym i obcym) i | 2. Zadania
M64 cyberprzestrzeni do wyboru h technologii
(iaboratorium) nowoczesnych technologii (ICT) przygotowywane we
5. potrafi oceni¢ stosowane w praktyce metody, procedury, dziatania i dobre | wlasnym zakresie.
praktyki zwiazane z realizacja zadan 1 rozwiazywaniem probleméw | 3. Projekt
dotyczacych wybranej sfery dziatalnosci kulturalnej, medialnej, promocyjno- | przygotowywany na
reklamowej, a nastgpnie wybra¢ sposrod nich te, ktore sa odpowiednie do | zakonczenie semestru
podejmowanych przez niego dziatan i/lub sprawdzian
6. ma $wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, rozumie potrzebe | koncowy
ciagltego doksztalcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje
samooceny wtasnych kompetencji i doskonali umiejgtnosci, wyznacza kierunki
wlasnego rozwoju i ksztatcenia
7. potrafi pracowa¢ w zespole petniac rozne role (np. animator dyskusji,

prelegent); umie przyjmowac i wyznaczaé¢ zadania, ma elementarne
umiejetnosci organizacyjne pozwalajace na realizacje celow zwigzanych z
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planowaniem wlasnej pracy

docenia znaczenie kulturalnej i spolecznej wagi studiowanego przedmiotu i
odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan zawodowych, potrafi w
sposéb jasny i przekonujacy opisywac problemy zawodowe odpowiednio
okreslajac priorytety stuzce realizacji okreslonych zadan

dostrzega i formutuje problemy moralne i dylematy etyczne zwigzane z wlasna
i cudza praca, poszukuje optymalnych rozwiazan, postepuje zgodnie z
zasadami etyki

M65

Analiza
wypowiedzi
medialnych i
reklamowych
(konwersatorium)

do wyboru

K_W01, K_W02, K_W05, K_W10, K_U01, K_U02, K_U03, K_U07, K_U10, K_K01,
K_K02, K_K04, K_K05
Po ukonczeniu zaje¢ student/ka:

1.

10.

11.

ma podstawowa, zorientowana praktycznic wiedz¢ zwiazang z wypowiedziami
medialnymi oraz reklamowymi: o ich spotecznych uwarunkowaniach,
wielorakich funkcjach, technologicznych kontekstach

ma podstawowa, zorientowana praktycznie wiedz¢ zwiazana z przemianami
kultury medialnej XX i XXI wieku

ma podstawowa wiedzg o etycznym wymiarze dzialan tworcow przekazow
medialnych oraz reklamowych

rozumie konieczno$¢ kierowania si¢ zasadami i normami etycznymi w mediach
oraz w reklamie

umie korzystaé z roznego typu zrodet (w wersji tradycyjnej oraz elektronicznej)
w celu wyszukiwania, selekcjonowania i uzyskiwania informacji

umie analizowa¢, ocenia¢ i wartosciowac wielorakie formy przekazow
medialnych i reklamowych

potrafi samodzielnie zdobywaé wiedzg i rozwija¢ swoje profesjonalne
umiej¢tnosci, korzystajac z roznych zrodet (w jezyku rodzimym i obcym) oraz
nowoczesnych technologii (ICT)

posiada podstawowe umiejetnosci zwigzane z oceng i warto§ciowaniem
wypowiedzi medialnych i reklamowych

potrafi oceni¢ stosowane w praktyce metody, procedury i dziatania zwiazane z
wypowiedziami medialnymi i reklamowymi, a nastgpnie wskazac te, ktore sa
adekwatne do przyjmowanych celow

ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy oraz umiejgtnosci w zakresie
wypowiedzi medialnych i reklamowych; rozumie potrzebe ciagtego
doksztatcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego; dokonuje samooceny
wlasnych kompetencji i doskonali umiejetnosci, aby na tej podstawie
wyznacza¢ kierunki wlasnego rozwoju i ksztatcenia

potrafi pracowa¢ w zespole petliac rozne funkcje (np. ,,adwokata diabta” czy

1.0cena ciagta —
przygotowanie do
zajec 1 aktywnos$é w
czasie zajeé
(wykonywanie
¢wiczen itd.).

2. Zadania
przygotowywane we
wiasnym zakresie.

3. Sprawdzian
pisemny na
zakonczenie semestru.
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12.

13.

»audytora wewngtrznego™); umie realizowac i wyznacza¢ zadania; ma
elementarne umiejgtnosci organizacyjne pozwalajace na realizacjg celow
zwiazanych z planowaniem wlasnej pracy

ma przekonanie o znaczeniu profesjonalizmu w dziataniach medialnych i
reklamowych — jest zdolny do refleksji nad ich etyczno$cia; przestrzega zasad
etyki ludzi mediéw

dostrzega i formutuje problemy moralne oraz dylematy etyczne zwiazane z
wlasnymi oraz cudzymi dziataniami; poszukuje optymalnych rozwiazan (jak
pogodzi¢ etyke ludzi mediow i reklamy z efektywnoscia ich dziatan?); sam
postepuje zgodnie z zasadami etyki

K_ W01, K_ W05, K_W08, K_U01, K_U03, K_U11, K K01, K_KO06
Po ukonczeniu zajeé student/ka:

1. ma podstawowa wiedze o powstawaniu, funkcjonowaniu, zadaniach i celach
dzialania instytucji zwiazanych z wybrana sfera dziatalno$ci kulturalnej,
medialnej, promocyjno-reklamowej
2. ma podstawowa wiedze o reakcjach i wyborach odbiorcéw kultury, medidéw i
dziatan promocyjno-reklamowych oraz o sposobach diagnozowania ich potrzeb .
i ocenianiu i warto$ciowaniu oferowanych ustug 1.Ocena ciagla —
3. ma podstawowa, zorientowana praktycznie wiedze zwiazana z historig kultury i pr?ygf’to""a“'e do
literatury, jezykoznawstwem i nowymi mediami, a takze ze specjalizacjami, zajeel ak,ty,w nose w
ktore realizuje czasie zajec
Teoria i historia 4. umie analizowa¢, ocenia¢ i warto$ciowac — w zakresie poprawnosci jezykowe;j i (,Wykon,ng nie
M66 reklamy do wyboru przydatnosci w odniesieniu do planowanych dziatan — Zzrédta informacji, a (Z:W;zden 1t ).
(konwersatorium) takze teksty uzytkowe i artystyczne wykorzystywane w dziatalnosci - £adania
kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej przygotowywang we
S L . , . . wlasnym zakresie.
5. potrafi samodzielnie planowac i realizowac typowe projekty zwiazane z 3. Projekt
wybrang sfera dziatalnosci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej przygotowywany na
6. potljaﬁ umiejgtnie prezentowac swoje spostrzezenia, dotyczace zjawisk zakofczenie semestru
socjologii literatury
7. ma $wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, rozumie potrzebe
ciagtego doksztatcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje
samooceny wlasnych kompetencji i doskonali umiejgtnosci, wyznacza kierunki
wlasnego rozwoju i ksztatcenia
8. ma $wiadomo$¢ odpowiedzialnosei za zachowanie dziedzictwa kulturowego
regionu, kraju, Europy
Projektowanie i K_W01, K_W04, K_W09, K_U04, K_U11, K_KO03 1.0cena ciagta —
M67 budowanie do wyboru Po ukonczeniu zaje¢ student/ka: przygotowanie do
wizerunku w 1. zna podstawowe metody i cele oraz narzedzia shuzace do budowania wizerunku | zaje¢ i aktywno$¢ w
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nowych mediach
(warsztaty)

5.
6.

produktow i ustug

ma podstawowa wiedzg na temat znaczenia wykorzystania nowych mediéw do
budowania wizerunku

zna podstawowe niebezpieczenstwa i btedy, jakie moga si¢ pojawi¢ w czasie
projektowani i budowania wizerunku w nowych mediach

potrafi samodzielnie przygotowac¢ strategi¢ dziatan zmierzajacych do budowy
wizerunku w Internecie

potrafi wykorzystywaé narzedzia ICT do projektowania i budowania marki
docenia znaczenie budowania wizerunku w nowych mediach i odnosi zdobyta
wiedze do projektowania dziatan zawodowych

czasie zajec
(wykonywanie
¢wiczen itd.).

2. Projekt
przygotowywany na
zakonczenie semestru

K_ W01, K_ W02, K_W_06, K_ W07, K_U03, K_U04, K_U12, K_K01, K_K02, K_K03
Po ukonczeniu zajeé student/ka:

1. posiada podstawowa wiedzg z zakresu reklamy oraz tematéw powiazanych z
zakresu psychologii, prawa, gospodarki
2. ma uporzadkowana wiedzg¢ teoretyczng na temat komunikacji i no$nikow 1.0cena ciagta —
reklamy tradycyjnej oraz internetowej przygotowanie do
3. zna podstawowe zasady, metody, techniki stosowane zaje¢ 1 aktywnos$¢ w
w procesie tworzenia kampanii reklamowych oraz tworzenia marek czasie zajel
4. potrafi wykorzysta¢ wiedzg teoretyczna (wykonywanie
Reklama tradycyjna do opracowania pomystow reklamowych ¢wiczen itd.).
M68 i internetowa do wyboru 5. potrafi poszuka¢ informacji z literatury biznesowej, rowniez z Internetu, 2. Zadania
(konwersatorium) integrowac je, dokonywac interpretacji i opracowa¢ kampanie reklamowe na przygotowywane we
r6zne nosniki reklamowe wiasnym zakresie.
6. potrafi porozumiewac si¢ z wykorzystaniem pojeé stosowanych w reklamie i 3. Projekt
marketingu przygotowywany
7. rozumie potrzebg ciagltego ksztatcenia zawodowego, osiagni¢é technologii oraz na zakonczenie
podnoszenie kwalifikacji zawodowych semestru
8. rozumie potrzebg zachowan profesjonalnych
i przestrzegania zasad etyki zawodowej
9. rozumie swoje miejsce w zyciu zawodowym oraz potrafi pehié role w zespole
kreatywnym
K_W01, K_ W02, K_W07, K_U03, K_U12, K_U13, K_K01, K_K07 1.Ocena ciagla —
Po ukonczeniu zajg¢ student/ka: przygotowanie do
Portale 1. ma podstawowa wiedzg na temat mediow spotecznosciowych i blogow zajg¢ 1 aktywnos$¢ w
M69 spoteczno$ciowe i do wyboru 2. ma uporzadkowang podstawowg i zorientowana pre_lktycznie wiedzg, dotyczaca | czasie zajgc _
blogosfera komunikacji migdzyludzkiej (w réznych formach) i narzedzi ICT (wykonywanie
(konwersatorium) 3. ma podstawowa wiedze dotyczaca zadan, procedur i dobrych praktyk ¢wiczen itd.).
stosowanych w instytucjach zwiazanych z wybrana sfera dziatalnosci 2. Zadania

kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowe;j

przygotowywane we
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potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedzg i1 rozwija¢ swoje profesjonalne
umiejgtnosci, korzystajac z roznych zrédet (w jezyku rodzimym i obcym) i
nowoczesnych technologii (ICT)

potrafi pisa¢ teksty poswigcone literaturze, kulturze i zjawiskom jezykowym
oraz formutowa¢ krytyczne wypowiedzi — ustne i pisemne (w jezyku polskim i
obcym) z wykorzystaniem bogatego stownictwa i specyficznej dla
podejmowanej tematyki terminologii; robi to z wykazaniem samodzielnego
mys$lenia i umiejetnosci argumentowania

ma $wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejgtnosci, rozumie potrzebe
ciagtego doksztatcania si¢ zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje
samooceny wiasnych kompetencji i doskonali umiejgtnosci, wyznacza kierunki
wlasnego rozwoju i ksztalcenia

Uczestniczy w zyciu kulturalnym, korzystajac z réznych medidow i réznych jego
form

wilasnym zakresie.

3. Projekt
przygotowywany na
zakonczenie semestru
i/lub sprawdzian
koncowy

M70

Netografia i zrodta
internetowe
(konwersatorium)

do wyboru

K_W05, K_ W07, K_ W08, K_U03, K_U06, K_U11
Po ukonczeniu zajeé student/ka:

1.

ma podstawowa wiedzg¢ o powstawaniu, funkcjonowaniu, zadaniach i celach
dziatania instytucji zwigzanych z wybrang sfera dziatalnosci kulturalnej,
promocyjno-reklamowej, medialnej

ma podstawowa wiedzg dotyczaca zadan, procedur i dobrych praktyk
stosowanych w instytucjach zwiazanych z wybrang sfera dziatalnosci
kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

ma podstawowa wiedzg o reakcjach i wyborach odbiorcow kultury, mediow i
dziatan promocyjno-reklamowych oraz o sposobach oceniania i warto$ciowania
oferowanych ustug

potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedzg i rozwija¢ swoje profesjonalne
umiejgtnosci, korzystajac z roznych zrodet (w jezyku rodzimym i obcym) i
nowoczesnych technologii

posiada podstawowe umiejetnosci zwiazane z oceng i wartosciowaniem jakosSci
ustug zwigzanych z wybrana sfera dziatalnosci kulturalnej, medialnej,
promocyjno-reklamowej

potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob
precyzyjny i spojny przy uzyciu réznych kanatéow i technik komunikacyjnych
(w tym narzedzi ICT) ze specjalistami w zakresie dyscyplin pokrewnych (w
jezyku polskim i obcym)

ma swiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, rozumie potrzebe
ciaglego doksztalcania sig¢ zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje
samooceny wlasnych kompetencji i doskonali umiejgtnosci, wyznacza kierunki
wlasnego rozwoju i ksztalcenia

1.0cena ciagta —
przygotowanie do
zaje¢ i aktywno$¢ w
czasie zajeé
(wykonywanie
¢wiczen itd.).

2. Zadania
przygotowywane we
wiasnym zakresie.

3. Projekt
przygotowywany na
zakonczenie semestru
i/lub sprawdzian
koncowy
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potrafi pracowaé¢ w zespole peliac rozne role (np. animator dyskusji, prelegent,
producent festiwalu); umie przyjmowac i wyznacza¢ zadania, ma elementarne
umiejgtnosci organizacyjne pozwalajace na realizacjg celow zwiazanych z

planowaniem wlasnej pracy

uczestniczy w zyciu kulturalnym, korzystajac z réznych mediow i réznych jego

form

Modul ksztalcenia — niezwigzane z Kieru

nkiem zajecia og6lnouczelniane lub zajecia oferowane na innym kierunku studiéw

Przedmiot
niezwiazany z
kierunkiem do

Sposoby weryfikacji
M71 wyboru z oferty 8 do wyboru Efekty ksztalcenia sa zalezne od tematyki wybranego przedmiotu efektow kazdorazowo
ogolnouniwersyteck ustala prowadzacy.
iej albo na innym
kierunku
Modul ksztalcenia — zajecia wychowania fizycznego
Wychowanie Zaliczenie bez oceny po
M72 fizyczne 2 do wyboru 11§ 1V semestrze
Modul ksztalcenia — zajecia jezykowe
. K U20: ma umiejetnosei jezykowe w zakresie jezyka obcego zgodne z wymaganiami
M73 Jezyk nowozytny S do wyboru okre$lonymi dla poziomu B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego
Szczegéltowe wskazniki punktacji ECTS
Moduly ksztalcenia | Przedmioty Liczba punktow ECTS, Liczba punktéw ECTS, Liczba punktéw ECTS, ktéra

ktora student uzyskuje na
zajeciach wymagajacych
bezposredniego udziatu

ktora student uzyskuje w
ramach zaje¢ o charakterze
praktycznym, w tym zaje¢

student musi uzyskaé w
ramach zaje¢¢ z zakresu nauk
podstawowych, do ktorych

nauczycieli akademickich | laboratoryjnych i odnosz si¢ efekty ksztalcenia
projektowych dla okreslonego kierunku,
poziomu i profilu ksztalcenia
Modut ksztalcenia I (podstawowy)

M1 Podstawy teorii komunikacji 1,4 0 3
M2 Socjologia literatury 1,4 0 3
M3 Gramatyka funkcjonalna jezyka polskiego 3,2 3 6
M4 Zjawiska kultury popularnej i masowej 2,8 0 6
M5 Literatura i zZycie codzienne w Polsce (do XVIII w.) 1,4 0 3
M6 Stowniki i encyklopedie 14 0 3
M7 Komputerowe programy uzytkowe 2,8 2 4
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M8 Ekonomiczne podstawy dziatalnosci gospodarczej i 1,6 0 3
kulturalnej
M9 Prawo autorskie i ochrona wlasnosci intelektualnej 1,4 0 3
M10 Prawne otoczenie biznesu 1,4 0 2
M11 Komunikacja spoteczna 1,4 1 3
M12 Literatura i zycie codzienne w Polsce (XIX w.) 1,4 0 3
M13 Etyka i estetyka wypowiedzi 14 1 3
M14 Stylistyka praktyczna 1,4 1 3
M15 Instytucije kultury i media 1,4 0 2
M16 Podstawy badan spotecznych 1,8 0 3
M17 Finansowanie dziatalnosci gospodarczej i kulturalnej 1,6 1 3
M18 Analiza tekstu 1,4 1 2
M19 Kultura wypowiedzi 1,4 1 2
M20 Literatura i zycie codzienne w Polsce (XX 1 XXI w.) 2 0 3
M21 Tworcze pisanie 14 2 3
M22 Komunikacyjne aspekty marketingu 1,4 1 3
M23 Narzedzia multimedialne 2,4 3 6
M24 Tekst w nowych mediach 1,6 0 3
M25 Pragmatyka jezykowa 2 1 4
M26 Psychologia zarzadzania zasobami 1,4 0 3
M27 Grafika komputerowa 1,8 2 3
M28 Emisja glosu 1,4 1 2
M29 Seminarium dyplomowe 6 3 12
M30 Praktyki zawodowe 2 15 15
Modul do wyboru - Komunikacja migdzykulturowa

M31 Wprowadzenie do j¢zykoznawstwa zewngtrznego 1,6 0 2
M32 Etnolingwistyka 1,8 1 3
M33 Geograficzne i srodowiskowe zréznicowanie polszczyzny 14 1 3
M34 Profilowanie psycholingwistyczne 1,4 1 3
M35 Komunikacja perswazyjna 1,2 1 2
M36 Etykieta jezykowa 1,8 1 3
M37 Polityka jezykowa 0,8 1 2
M38 Metodyka nauczania j¢zyka polskiego jako obcego 14 15 3
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M39 | Jezyki i kultury $wiata 14 1 3
Modul do wyboru - Komunikacja publiczna
M40 Sztuka dyskutowania 1,4 15 3
M41 Komunikacja w sytuacjach kryzysowych i mediacja 0,8 1 2
M42 Lingwistyczne podstawy przetwarzania informacji 1 1 2
M43 Jezyk w kampaniach medialnych i marketingowych 14 1 2
M44 Redagowanie i korekta tekstow uzytkowych 14 1 2
M45 Jezykowa kreacja osoby 0,8 1 2
M46 Jezyk w Internecie i pozycjonowanie stron www 1,8 15 3
M47 Jezyk przepiséw prawnych i ich lingwistyczna interpretacja 1,4 1 3
M48 Podstawy public relations 14 15 3
M49 Komunikacja z osobami z dysfunkcjami shuchu i wzroku 1 1 2
Modul do wyboru - Turystyka literacko-kulturowa
M50 Wprowadzenie do geografii literackiej i kulturowej 1,2 0 2
M51 Geopoetyka 1,4 1 2
M52 Topografia literatury i sztuki polskiej i $wiatowej 1 0 2
M53 Socjologia sztuki 1,4 1 3
M54 Nowe media w turystyce 0,8 0,5 1
M55 Muzea, teatry, opery, sale koncertowe i instytucje kultury 2 1 3
na Swiecie
M56 Podréze literackie 2 1 3
M57 Literatura i sztuka regionalna oraz regionalizm w 2 1 3
literaturze i sztuce
M58 Promocja turystyki literacko-kulturowej 0,8 1 1
M59 Poetyka miasta 0,8 1 2
M60 Dziatalno$¢ biura turystycznego 1,2 1 2
Modul do wyboru - Copywriting i retoryka praktyczna
M61 Od retoryki do hipertekstu 1,4 0 2
M62 Copywriting 14 2 3
M63 Kreatywno$¢ i innowacyjnos¢ 1,4 2 3
M64 Retoryka w cyberprzestrzeni 1,8 1 3
M65 Analiza wypowiedzi medialnych i reklamowych 0,8 1 2
M66 Teoria i historia reklamy 1,4 1 3
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M67 Projektowanie i budowanie wizerunku w nowych mediach 14 1 2
M68 Reklama tradycyjna i internetowa 14 1 2
M69 Portale spotecznos$ciowe i blogosfera 1.4 1 2
M70 Netografia i zrodla internetowe 1 1 2
Modul ksztalcenia — niezwiazane z kierunkiem zajecia ogélnouczelniane lub
zajecia oferowane na innym kierunku studiow
M71 Przedmiot niezwiazany z kierunkiem do wyboru z oferty 4
ogolnouniwersyteckiej albo na innym kierunku (razem 8
pkt.)
Modut ksztalcenia — zajecia wychowania fizycznego
M72 | Wychowanie fizyczne 2
Modul ksztalcenia — zajecia jezykowe
M73 | Jezyk nowozytny 4 5
Razem: od 91,6 do 93,4 Od 56 do 61,5 170
(zaleznie od wyboru (zaleznie od wyboru (przy wyborze 2 modutow)
modutow) modutow)

Wymiar % liczby punktow ECTS, ktora student uzyskuje na zajeciach z
obszarow nauk humanistycznych i spolecznych:

Program w cato$ci przyporzadkowany do obszaru nauk humanistycznych, zawiera
rowniez elementy nauk spotecznych.

Wymiar % liczby punktow ECTS, ktora student uzyskuje na skutek wyboru

moduléw ksztalcenia: 35%
Procentowy udzial punktéw ECTS dla kazdego z obszaréw (w przypadku Nie dotyczy
przyporzadkowania kierunku do wiecej niz jednego obszaru ksztalcenia)

Procentowy udzial liczby punktow ECTS, ktore student uzyskuje realizujac

moduly zaje¢ powigzane z praktycznym przygotowaniem zawodowym 57.8%

sluzace zdobywaniu przez studenta umiejetnosci praktycznych i kompetencji
spolecznych (dotyczy profilu praktycznego).

Program zostat zatwierdzony na Radzie Wydziatu w dniu 14 pazdziernika 2014 r., z pdZniejszymi zmianami (Rada Wydzialu z dnia 14 kwietnia

2015T.)

Program studiow obowiazuje od semestru zimowego roku akademickiego 2015/2016
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Plan studiow

Wydzial prowadzacy kierunek studiow:

WYDZIAL FILOLOGICZNY

Kierunek studiow:

LINGWISTYKA PRAKTYCZNA | COPYWRITING

Poziom ksztalcenia:

STUDIA PIERWSZEGO STOPNIA

Profil ksztalcenia:

PRAKTYCZNY

Forma studiow:

STUDIA STACJONARNE

Specjalno$é: OGOLNA
Liczba semestréw: SZESC (6)
Liczba punktéow ECTS: 180
Laczna liczba godzin dydaktycznych: 1800
| semestr
Kod przedmiotu Nazwa Forma |Liczba| Liczba Forma
w systemie USOS modulu/przedmiotu zaje¢ | godzin | punktow | zaliczenia
ECTS
0701-s1LPC1Z-PTK Podstawy teorii komunikacji wyktad 30 3 egzamin
0701-s1LPC1Z-SL Socjologia literatury wyklad 30 3 egzamin
0701-s1LPC1Z-GFJP | Gramatyka funkcjonalna jezyka ¢wiczenia | 30 zal. na oceng
polskiego
0701-s1LPC1Z-ZKPM | Zjawiska kultury popularnej i masowej konw. 30 3 zal. na ocene
0701-s1LPC1Z-LZCP |Literatura i zycie codzienne w Polsce wyktad 30 3 zal. na oceng
(do XVIIIw)
0701-s1LPC1Z-SiE Stowniki i encyklopedie konw. 30 zal. na ocene
0701-s1LPC1Z-KPU | Komputerowe programy uzytkowe laborat. 30 zal. na oceng
0701-s1LPC1Z-EPDGK | Ekonomiczne podstawy dziatalnos$ci konw. 30 zal. na oceng
gospodarczej i kulturalnej
0701-s1LPC1Z-PAOWI | Prawo autorskie i ochrona wlasnos$ci konw. 30 3 zal. na oceng
intelektualnej
0701-s1LPC1Z-POB Prawne otoczenie biznesu konw. 30 zal. na ocene
Kod z jednostki oferujacej | Przedmiot niezwiazany z kierunkiem wg 30 zal. na ocene
przedmiot do wyboru z oferty wyboru
ogolnouniwersyteckiej albo na innym
kierunku
Kod z jednostki oferujacej | Elementy bezpieczenstwa i higieny 0 zaliczenie
przedmiot pracy oraz ergonomii (szkolenie
podstawowe)
Kod z jednostki oferujacej | SzKolenie biblioteczne 0 zaliczenie
przedmiot
Razem: 330 30
Il semestr
Kod przedmiotu Nazwa Forma |Liczba| Liczba Forma
w systemie USOS modulu/przedmiotu zaje¢ | godzin | punktow | zaliczenia
ECTS
0701-s1LPC1L-KS Komunikacja spoteczna ¢wiczenia | 30 3 zal. na ocene
0701-s1LPCIL-GFJP | Gramatyka funkcjonalna jezyka ¢wiczenia | 30 3 zal. na ocene
polskiego
0701-s1LPC1L-ZKPM | Zjawiska kultury popularnej i masowej | konw. 30 3 egzamin
0701-s1LPCIL-LZCP |Literatura i zycie codzienne w Polsce wyktad 30 3 zal. na oceng

(XIX W.)

47




0701-s1LPCIL-EEW | Etyka i estetyka wypowiedzi ¢wiczenia | 30 3 zal. na ocene
0701-s1LPC1L-SP Stylistyka praktyczna ¢wiczenia 30 3 zal. na ocene
0701-s1LPCI1L-IKiM Instytucje kultury i media konw. 30 2 zal. na ocene
0701-s1LPC1L-PBS Podstawy badan spolecznych konw. 30 3 zal. na oceng
0701-s1LPCIL-KPU | Komputerowe programy uzytkowe laborat. 30 2 zal. na oceng
0701-s1LPC1L-FDGK | Finansowanie dziatalnosci konw. 30 3 zal. na ocene
gospodarczej i kulturalnej
Kod z jednostki oferujacej Przedmiot niezwiazany z kierunkiem wg 30 2 zal. na ocen¢
przedmiot do wyboru z oferty wyboru
ogo6lnouniwersyteckiej albo na innym
Kierunku
Razem: 330 30
111 semestr
Kod przedmiotu Nazwa Forma |Liczba| Liczba Forma
w systemie USOS modulu/przedmiotu zaje¢ | godzin | punktow | zaliczenia
ECTS
0701-s1LPC2Z-AT Analiza tekstu konw. 30 2 zal. na ocene
0701-s1LPC2Z-KW | Kultura wypowiedzi konw. 30 2 zal. na oceng
0701-s1LPC2Z-LZCP | Literatura i zycie codzienne w Polsce wyktad 30 3 egzamin
(XX i XXIw.)
0701-s1LPC2Z-TP Tworcze pisanie ¢wiczenia 30 3 zal. na oceng
0701-s1LPC2Z-KAM | Komunikacyjne aspekty marketingu ¢wiczenia | 30 3 zal. na oceng
0701-s1LPC2Z-NM Narzedzia multimedialne laborat. 30 3 zal. na ocene
Kod z jednostki oferujacej Wychowanie fizyczne ¢wiczenia 30 1 zaliczenie
przedmiot
0701-s1LPC2Z-Prz Praktyki zawodowe praktyka | 100- 5 zaliczenie
170
Razem liczba godzin z modulu podstawowego: 210* 22
Przedmioty z 2 wybranych modutéw specjalizacyjnych 90 8
Razem: 300 30
*Z pominigciem praktyk.
1V semestr
Kod przedmiotu Nazwa Forma |Liczba| Liczba Forma
w systemie USOS modulu/przedmiotu zaje¢ | godzin | punktow | zaliczenia
ECTS
0701-s1LPC2L-TwWNM | Tekst w nowych mediach konw. 30 3 zal. na oceng
0701-s1LPC2L-PJ Pragmatyka jezykowa konw. 30 4 egzamin
0701-s1LPC2L-NM Narzedzia multimedialne laborat. 30 3 zal. na ocene
Kod z jednostki oferujacej WyChowanie ﬁzyczne ¢wiczenia 30 1 zaliczenie
przedmiot
Kod zgodny z wybranym Jezyk nowozytny ¢wiczenia 60 2 zal. na oceng
jezykiem
0701-s1LPC2L-Prz Praktyki zawodowe praktyka | 100- 5 zaliczenie
170
Razem liczba godzin z modulu podstawowego: 180* 18
Przedmioty z 2 wybranych modutéw specjalizacyjnych 120 12
Razem: 300 30

*Z pominigciem praktyk.
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V semestr

Kod przedmiotu Nazwa Forma |Liczba| Liczba Forma
w systemie USOS modulu/przedmiotu zaje¢ | godzin | punktow | zaliczenia
ECTS
0701-s1LPC3zZ-PZZ Psychologia zarzadzania zasobami konw. 30 3 zal. na oceng
0701-s1LPC3Z-GK Grafika komputerowa laborat. 30 3 zal. na ocene
0701-s1LPC3Z-SEM | Seminarium licencjackie sem. 30 5 zal. na ocene
Kod zgodny z wybranym Jezyk nowozytny ¢wiczenia 60 3 egzamin
jezykiem
Kod z jednostki oferujacej Przedmiot niezwiazany z kierunkiem wyktad 30 2 zal. na ocen¢
przedmiot do wyboru z oferty
ogo6lnouniwersyteckiej albo na innym
Kierunku
0701-s1LPC3Z-Prz Praktyki zawodowe praktyka | 100- 5 zaliczenie
170
Razem liczba godzin z modulu podstawowego: 180* 21
Przedmioty z 2 wybranych modutéw specjalizacyjnych 120 12
Razem: 300 33
*Z pominigciem praktyk.
VI semestr
Kod przedmiotu Nazwa Forma |Liczba| Liczba Forma
w systemie USOS modulu/przedmiotu zaje¢ | godzin | punktow | zaliczenia
ECTS
0701-s1LPC3L-EG Emisja glosu ¢wiczenia | 30 2 zal. na oceng
0701-s1LPC3L-SEM Seminarium licencjackie sem. 30 7 zal. na ocene
Kod z jednostki oferujacej Przedmiot nie zwiazany z kierunkiem 30 2 zal. na ocene
przedmiot do wyboru z oferty
ogolnouniwersyteckiej albo na innym
kierunku
Razem liczba godzin z modulu podstawowego: 90 11
Przedmioty z 2 wybranych modutow specjalizacyjnych 150 16
Razem: 240 27
MODULY DO WYBORU
KOMUNIKACJA PUBLICZNA
Kod Nazwa Forma Liczba | Liczba Forma Semestr, w
przedmiotu modulu/przedmiotu zajeé godzin |punktow | zaliczenia ktorym
w systemie ECTS realizowany
USsOS jest
przedmiot
0701- .
Redagowanie i korekta konwersat zal. na
s1LPC2Z- Ksté ik h orium 30 2 i
KP-RKTU tekstow uzytkowyc oceng
0701- : . .
S1LPC2Z- Llngtwmtycz_ne_ p](c)dstaw_y Iaborr?]tonu 15 ) zal. nna i
KP-LPP| przetwarzania informacji oceng
0701- konwersat zal. na
s1LPC2L- Podstawy public relations : 30 3 ' v
KP-PPR orium oceng
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0701- konwersat zal. na
s1LPC2L- Sztuka dyskutowania orium 30 3 océnq v
KP-SD
0701- Jezyk w Internecie laboratoriu zal. na
S1LPC3Z- . . . 30 3 ) \Y%
KP-JIPS I pozycjonowanie stron www m oceng
0701- Jezyk przepiséw prawnych
s1LPC3Z- i ich lingwistyczna konwersat 30 3 zal. na \%
. . orium ocene
KP-JPP interpretacja
0701- Jezyk w kampaniach konwersat zal. na
S1LPC3L- . . - - 30 2 Vi
KP-JKMM medialnych i marketingowych orium oceng
0701- zal. na
s1LPC3L- Jezykowa kreacja osoby ¢wiczenia 15 2 ' VI
KP-JKO ocene
0701- Komunikacja w sytuacjach zal. na
s1LPC3L- . L ¢wiczenia 15 2 ) A\
KP-KSKM kryzysowych i mediacja ocene
0701- Komunikacja z osobami z konwersat zal. na
S1LPC3L- .. . - 15 2 VI
KP-KOzD dysfunkcjami stuchu i wzroku orium oceng
RAZEM: 240 24
KOMUNIKACJA MIEDZYKULTUROWA
Kod Nazwa Forma Liczba | Liczba Forma Semestr, w
przedmiotu modulu/przedmiotu zajeé godzin | punkté | zaliczenia ktorym
w systemie w realizowany
USOS ECTS jest
przedmiot
0701- Wprowadzenie do
s1LPC2Z-KM- jezykoznawstwa wyktad 30 2 egzamin i
WdJjZ zewnetrznego
0701- konwersat zal. na
lePCIEJZ-KM- Polityka jezykowa ofium 15 2 ocene i
0701- konwersat zal. na
S1LPC2L-KM- Etnolingwistyka : 30 3 ' \Y;
Etn orium oceng
0701- . . ,
S1LPC2L-KM- Profilowanie laboratoriu 30 3 zal. na v
PP psycholingwistyczne m ocene
0701- konwersat zal. na
lePCéJZ-KM- Etykieta jezykowa orium 30 3 ocene \Y,
0701- Geograficzne i K ‘ |
S1LPC3Z-KM- | $rodowiskowe zroznicowanie | oneroa 30 3 zal. na Vv
orium oceng
GSZP polszczyzny
0701- konwersat zal. na
SlLPS:i?(LS-KM- Jezyki i kultury $wiata orium 30 3 ocene Vi
0701- Metodyka nauczania jgzyka | konwersat zal. na
S1LPC3L-KM- . . . 30 3 ' VI
MNJP polskiego jako obcego orium oceng
0701- zal. na
s1LPC3L-KM- | Komunikacja perswazyjna | ¢wiczenia 15 2 ' VI
KP oceng
RAZEM: 240 24
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TURYSTYKA LITERACKO-KULTUROWA

Kod Nazwa Forma Liczba | Liczba Forma Semestr, w
przedmiotu modulu/przedmiotu zajeé godzin | punkto | zaliczenia ktorym
w systemie w realizowan
USOS ECTS y jest
przedmiot

0701- Wprowadzenie do geografii

S1LPC2Z-T- . S . wyktad 15 2 egzamin Il
WGLK literackiej i kulturowej
0701- konwersat zal. na

s1LPC2Z-T- Geopoetyka : 30 2 ' 1

orium oceng
Geo
0701- Topografia literatury i sztuki zal. na
S1LPC2L-T- C e, . wyktad 15 2 ) v
TLiS polskiej i $wiatowej oceng
0701- . . . konwersat zal. na
S1LPC2L-T-SS Socjologia sztuki orium 30 3 ocene v
0701- . laboratoriu zal. na
S1LPC2L-T- Nowe media w turystyce 15 1 ' v
m oceng
NMwT
0701- fe o . konwersat zal. na
S1LPC3Z-T-PL Podroze literackie ofium 30 3 ocene \%
0701- Muzea, teatry, opery, sale Konwersat ol na
s1LPC3Z-T- koncertowe i instytucje phineh 30 3 e v
MTOS kultury na $wiecie ¢
Literatura i sztuka regionalna
51L|037C031I:-T- oraz r_egionalizm w konwersat 30 3 zal. na Vi
LSRR Ilf[eraturze orium ocene
i sztuce
0701- konwersat zal. na
s1LPC3L-T- Poetyka miasta : 15 2 ' VI
PM orium oceneg
0701- Promocja turystyki literacko- | laboratoriu zal. na
S1LPC3L-T- . 15 1 ) VI
PTLK kulturowej m ocene
0701- . g
S1LPC3L-T- Dziatalnos¢ biura ¢wiczenia | 15 2 zal. na VI
DBT turystycznego oceng
RAZEM: 240 24
COPYWRITNG | RETORYKA PRAKTYCZNA

Kod Nazwa Forma Liczba | Liczba Forma Semestr, w
przedmiotu modulu/przedmiotu zajeé godzin | punkté | zaliczenia ktorym
w systemie w realizowan

Usos ECTS y jest
przedmiot
0701-
s1LPC2Z-CR- | Od retoryki do hipertekstu wyklad 30 2 egzamin 1l
ORdH
0701- Analiza wypowiedzi konwersat zal. na
S1LPC2Z-CR- . . . 15 2 ) Il
AWMR medialnych i reklamowych orium oceng
0701- laboratoriu zal. na
sILPC2L-CR- | Retoryka w cyberprzestrzeni 30 3 ' v
RWC m oceng
0701- Teoria i historia reklamy konwersat 30 3 zal. na Y
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s1LPC2L-CR- orium ocene

TiHR

0701- Reklama tradycyjna konwersat zal. na
s1LPC3Z-CR- .. . 30 2 ) \Y

RTil I Internetowa orium ocene

0701- Projektowanie i budowanie laboratoriu sl na
s1LPC3Z-CR- wizerunku w nowych m 15 2 océnq \Y

PiBW mediach

0701- Netografia i zrodta konwersat zal. na
s1LPC3Z-CR- . . 15 2 ) \Y

NiZI internetowe orium ocene

0701- konwersat zal. na
s1LPC3L-CR- Copywriting ofium 30 3 ocene Vi

Cop

0701- Portale spolecznosciowe konwersat zal. na
S1LPC3L-CR- . - 15 2 ' Vi

PSIB i blogosfera orium ocene

0701- Kreatywnos$¢ i zal. na
S1LPC3L-CR- . ywh ., ¢wiczenia 30 3 ' A\

Kil innowacyjnos¢ oceng

RAZEM: 240 24

Plan studiéw zostal uchwalony na posiedzeniu Rady Wydziatu Filologicznego w dniu 14
pazdziernika 2014 r., z p6zniejszymi zmianami (Rada Wydziatu z dnia 14 kwietnia 2015 r.)

Plan studiow obowiazuje od semestru zimowego roku akademickiego 2015/2016

52




Zatqcznik nr 4 do wniosku o utworzenie kierunku

studiow/poziomu/profilu ksztatcenia/formy studiow

iowanymi

(efektami kierunkowymi) i efektami ksztalcenia zdefini

1a

dla programu ksztalceni

iowanymi

Matryca efektéw ksztalcenia okresla relacje miedzy efektami ksztalcenia zdefin

dla poszczegdélnych moduléw (przedmiotéw)

=}
8 .W. AmAzomou JAzdp Jelope|
aMopomez 1IApeid exApeld
amowo|dAp wnieulwas wnLeulwas + +
nsof3 elstuyg BIUSZOIM)) + +
emoisIndwoy exlyels wnuoreloge] +
TweqOSeZ BIUBZPpEZIeZ LIS0[0YIAS WINLIOJESIaMUO Y +
eMONAZA[ eyfjewiSeld WiNIJ0JeSIaMUOY + + +
yoeIpaw YaAmou M Iy L WNLIOJESIaMUOY + +
QUIBIPAWIT) NI BIZPIZIEN wnioeloqe] + +
nbunaxrew Apjadse aulAoexiunwo BIUAZOIN)) +
oruestd 0zo1om I, BIUOZOIM)) + +
("M TXX T XX) 99S[0d M QUULIZPOD JI0AZ T BINJRISN] PERIAM + +
1zpaimodAm einyny WINLIOJESIBMUO Y
nisyal ezijeuy WINLIOJESIBMUO Y +
W fourernyny| 1 [6zorepodso3 1osoueFRIZP SIUBMOSUBUL] WN1I0YeSIaMUOMY
m yoAuzoojods uepeq Ameispoq WINLIOYESIAMUO M + +
m. eipaw 1 Ainyny afoniAisug WINLIOYESIBMUO D]
M euzoAppeld exAisiAis BIUOZOIN)) +
1zpaimodAm exA191s8 | K13 BIUOZOIM)) + +
("M XTX) 99S[0J M QUULIZPOD JIOAZ T BINJRION PERIAM + +
euzodjods efoesrunwos] BIUSZOIM)) + +
Nsauziq aluszd0)0 suMeld WIiNLIOJESIsMUO M +
[aurenyso[o)uI IOSOUSEIM BUOIYIO [ AIYSIOINE OMBIJ WINLIOJESISMUO S +
fourermyny 1 [ozorepodso3 1osouereizp Ameispod suzoruouoyy | WNII0IESISMUOY +
amoxAzn Awreigord amorandwoy] wnuioyeloqe] +
91padoAoud I IIUMO}S WNLIOYESIBMUO M
("M TIIAX OP) 99S[0d M SUUIZPOD IOAZ T BINJLIONT PeRIAM + +
famosew 1 faurejndod Ainyny exsimelz WINLI0JESIBMUO Y +
o3anysjod eyAzd[ eujeuooyuny exAjeuwreln BIUGZOIM)) + +
Ainjeuay| eibojoloos PepIAm +
1lexIunWoy 1109} Ameispod PeRIAM + +

Efekty ksztatcenia
dla programu ksztatcenia (kierunku)

ma podstawowa, zorientowana praktycznie wiedz¢ zwiazana z

a kultury i literatury, jezykoznawstwem i nowymi

mediami, a takze ze specjalizacjami, ktore realizuje

ma uporzadkowana podstawowa i zorientowana praktycznie

h

oznyc

¢, dotyczaca komunikacji migdzyludzkiej (w r

formach) i narzedzi ICT

zna podstawowa terminologi¢ zwiazana z kultura i literatura

komunikacja migdzyludzka (w réznych formach), narzedziami

polska i powszechna, jgzykoznawstwem, nowymi mediami,
ICT, ekonomiczno-prawnymi podstawami dziatania

K_WO01 | histori

K_WO02 | wiedz

K_WO03
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przedsigbiorstw, a takze specjalizacjami, ktore realizuje

K_W04

ma podstawowa wiedzg o budowie i funkcjonowaniu systemu
dawnej i wspotczesnej kultury polskiej i powszechnej (w tym
popularnej i masowej), a takze mediéw, z potozeniem nacisku na
nowe media, gléwnie zwigzane z ICT

K_WO05

ma podstawowa wiedze¢ o powstawaniu, funkcjonowaniu,
zadaniach i celach dziatania instytucji zwiazanych z wybrana
sfera dziatalno$ci kulturalnej, medialnej, promocyjno-
reklamowej

K_WO06

ma podstawowa wiedzg o ekonomiczno-prawnych podstawach
dziatania przedsigbiorstw i instytucji zwiazanych z wybrana
sfera dziatalno$ci kulturalnej, medialnej, promocyjno-
reklamowej

K_W07

ma podstawowa wiedze dotyczaca zadan, procedur i dobrych
praktyk stosowanych w instytucjach zwiazanych z wybrana sfera
dziatalnoéci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

K_W08

ma podstawowa wiedzg o reakcjach i wyborach odbiorcow
kultury, mediow i dziatan promocyjno-reklamowych oraz o
sposobach diagnozowania ich potrzeb i ocenianiu i
warto$ciowaniu oferowanych ustug

K_W09

ma podstawowa wiedzg z zakresu bezpieczenstwa i higieny
pracy wykonywanej w instytucjach zwiazanych z wybrang sfera
dziatalno$ci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

K_W10

zna i rozumie podstawowe zasady i normy etyczne obowiazujace
w podejmowanej dziatalno$ci, zna podstawowe pojecia z zakresu
ochrony wlasnosci i prawa autorskiego

K Wil

ma podstawowa wiedzg z zakresu kultury jezyka, rozumie
pojecie normy wzorcowej i uzytkowej, zna podstawowe
opracowania leksykograficzne

K_U01

umie korzysta¢ z réznego typu zrodet (w wersji tradycyjnej oraz
elektronicznej) w celu wyszukiwania, selekcjonowania i
uzytkowania informacji

K_U02

umie analizowaé, ocenia¢ i warto$ciowac — w zakresie
poprawnosci jezykowej i przydatnosci w odniesieniu do
planowanych dziatan — Zrédta informacji, a takze teksty
uzytkowe i artystyczne wykorzystywane w dziatalno$ci
kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

K_U03

potrafi samodzielnie zdobywac wiedzg i rozwija¢ swoje
profesjonalne umiejgtnosci, korzystajac z roznych zrodet (w
jezyku rodzimym i obcym) i nowoczesnych technologii (ICT)

potrafi samodzielnie planowac i realizowaé typowe projekty

K_U04 | zwiazane z wybrang sfera dzialalno$ci kulturalnej, medialnej,
promocyjno-reklamowej
posiada podstawowe umiejgtnosci organizacyjne, ktore

K UO05 wykorzystuje w planowaniu i realizowaniu typowych projektow

zwigzanych z wybrana sfera dzialalnosci kulturalnej, medialnej,
promocyjno-reklamowej
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K_U06

posiada podstawowe umiejgtnosci w zakresie prowadzenia badan
spotecznych niezbgdnych do opracowania diagnoz potrzeb
odbiorcow kultury, mediow, dziatan promocyjno-reklamowych

K_U07

posiada podstawowe umiejgtnosci zwiazane z ocena i
warto$ciowaniem jakos$ci ustug zwiazanych z wybrang sfera
dziatalnoéci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

K_U08

potrafi w podstawowym zakresie stosowa¢ przepisy prawa
odnoszacego si¢ do instytucji zwiazanych z wybrana sfera
dziatalnoéci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej, w
szczegolnosci prawa autorskiego, i zwigzane z zarzadzaniem
wilasnos$cia intelektualng

K_U09

potrafi sporzadzi¢ wniosek o przyznanie srodkow na realizacjg
projektu profesjonalnego zwiazanego z wybrang sfera
dziatalnoéci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

K_U10

potrafi oceni¢ stosowane w praktyce metody, procedury,
dziatania i dobre praktyki zwiazane z realizacja zadan i
rozwigzywaniem problemow dotyczacych wybranej sfery
dziatalno$ci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej, a
nastgpnie wybra¢ sposrod nich te, ktore sa odpowiednie do
podejmowanych przez niego dziatan

K_U11

posiada umiejgtnosé prezentowania (w mowie, pismie, z
uzyciem ICT) wlasnych pomystow, watpliwosci i sugestii,
popierajac je argumentacja w postaci pogladéw réznych
autor6éw; potrafi takze umiejgtnie wyciaga¢ wnioski wszystkie te
wypowiedzi tworzy poprawne pod wzglgdem jezykowym i
zrdznicowane stylistycznie

K_U12

potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewacé si¢ w
sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu réznych kanatow i
technik komunikacyjnych (w tym narzedzi ICT) ze specjalistami
w zakresie dyscyplin pokrewnych (w jezyku polskim i obcym)

K_U13

potrafi pisa¢ teksty poswigcone literaturze, kulturze i zjawiskom
jezykowym oraz formutowaé krytyczne wypowiedzi — ustne i
pisemne (W jezyku polskim i obcym) z wykorzystaniem
bogatego stownictwa i specyficznej dla podejmowanej tematyki
terminologii; robi to z wykazaniem samodzielnego myslenia i
umieje¢tnoscei argumentowania

K_U14

ma umiejetnosci jgzykowe zgodne z wymaganiami okreslonymi
dla poziomu B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia
Jezykowego

K_K01

ma §wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i umiejgtnosci, rozumie
potrzebg ciaglego doksztatcania si¢ zawodowego i rozwoju
osobistego, dokonuje samooceny wiasnych kompetencji i
doskonali umiejgtnosci, wyznacza kierunki wlasnego rozwoju i
ksztalcenia

K_K02

potrafi pracowa¢ w zespole pelniac rézne role (np. animator
dyskusji, prelegent); umie przyjmowac i wyznacza¢ zadania, ma
elementarne umiejgtnos$ci organizacyjne pozwalajace na
realizacjg¢ celow zwiazanych z planowaniem wiasnej pracy

K_K03

docenia znaczenie kulturalne;j i spotecznej wagi studiowanego
przedmiotu i odnosi zdobyta wiedz¢ do projektowania dziatan
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zawodowych, potrafi w sposob jasny i przekonujacy opisywac
problemy zawodowe odpowiednio okre$lajac priorytety stuzce
realizacji okre$lonych zadan
ma przekonanie o wadze zachowania dziatan profesjonalnych,
K_KO04 | jest zdolny do refleksji na tematy etyczne i przestrzegania zasad + + + |+ + + | + + | +
etyki zawodowej
dostrzega i formutuje problemy moralne i dylematy etyczne
K_KO05 | zwiazane z wlasna i cudza praca, poszukuje optymalnych + + + +
rozwigzan, postgpuje zgodnie z zasadami etyki
K Ko | ma swiadomo$¢ _odpow1e('121alnosc1 za zachowanie dziedzictwa + |+ + +
- kulturowego regionu, kraju, Europy
K KO7 uczestniczy w zyciu kulturalnym, korzystajac z r6znych medidw + +
- i réznych jego form
Modut do wyboru — Komunikacja mi¢gdzykulturowa | Modul do wyboru — Komunikacja publiczna
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K woz | ma podstawowa, zorientowana praktycznie wiedzg zwiazang z historig kultury i literatury, jezykoznawstwem i + + + + + + +
- nowymi mediami, a takze ze specjalizacjami, ktore realizuje




ma uporzadkowana podstawowa i zorientowana praktycznie wiedzg, dotyczaca komunikacji migdzyludzkiej (w

K_wo2 roznych formach) i narzedzi ICT *
zna podstawowg terminologi¢ zwiazana z kultura i literatura polska i powszechna, jezykoznawstwem, nowymi
K_WO03 | mediami, komunikacja migedzyludzka (w roznych formach), narzedziami ICT, ekonomiczno-prawnymi podstawami
dzialania przedsigbiorstw, a takze specjalizacjami, ktére realizuje
K Wo4 | ma podstawowa wiedzg o budowie i funkcjonowaniu systemu dawnej i wspotczesnej kultury polskiej i powszechnej
= (w tym popularnej i masowej), a takze mediow, z potozeniem nacisku na nowe media, glownie zwiazane z ICT
K Wos | ma podstawowa wiedzg o powstawan_iu, fun_kcjopowaniu, z:ddaniach i cela(_:h dziatania instytucji zwigzanych z
- wybrang sfera dziatalno$ci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej
K Wo6 | Mm@ podstawowa wiedzg o ekonomiczno-prawnych podstawach dziatania szedsiqbiorstw i instytucji zwiazanych z
- wybrang sfera dziatalnoéci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej
K Wo7 | ma podstawowa wiedzg dotyczaca zadan, plfoced_ur i dobryc_h praktyk stosqwanych w instytucjach zwigzanych z
- wybrang sfera dziatalnoéci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej
K Wos | ma podstawgwq wiedzg 0 r_eakcj ach i Wyborqch_odbiorcéw _kultury, medidw i dziatan promocyjno-reklamowych oraz o
— sposobach diagnozowania ich potrzeb i ocenianiu i warto§ciowaniu oferowanych ustug
K Wog | ma podstawowa wiedzg z zakresu bezpieczenstwa i higieny pracy wykonyyvanej w instytucjach zwiazanych z
- wybrana sfera dziatalno$ci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej
K Wio | 222 i rozumie podstawowe zasady i normy etyczne obowiazujace w podejmowanej dziatalnosci, zna podstawowe
- pojecia z zakresu ochrony wiasnosci i prawa autorskiego
K Wi | ma podstavyowq wiedzg z zakresu kultury jezyka, rozumie pojgcie normy wzorcowej i uzytkowej, zna podstawowe
- opracowania leksykograficzne
K UO01 umie kprzystac’_ z _r(')inego typu 2.réde% w _\_Jversji tradycyjnej oraz elektronicznej) w celu wyszukiwania, +
- selekcjonowania i uzytkowania informacji
umie analizowac¢, ocenia¢ i wartosciowaé — w zakresie poprawnosci jgzykowej i przydatnosci w odniesieniu do
K_U02 | planowanych dziatan — Zzrodta informacji, a takze teksty uzytkowe i artystyczne wykorzystywane w dziatalno$ci
kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej
K U03 potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedzg i rozwija¢ swoje profesjonalne umiejgtnosci, korzystajac z réznych zrodet (w
- j&zyku rodzimym i obcym) i nowoczesnych technologii (ICT)
K U04 potrz_iﬁ sa_modzielnie_ planowac i rea_lizowaé typowe projekty zwiazane z wybrang sfera dziatalnosci kulturalnej,
- medialnej, promocyjno-reklamowej
K UO05 posiada podstawowe umiejgtnosci organizacyjne, ktore wykorzystuje w planowaniu i realizowaniu prowych
- projektéw zwiazanych z wybrana sfera dzialalno$ci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej
K U0 posiada podstawowe umiejgtnosci w zakresie prowadzenia badan spotecznych niezbednych do opracowania diagnoz
- potrzeb odbiorcéw kultury, mediow, dziatan promocyjno-reklamowych
K U07 posiada podstawowe umiejetnosci zwiazane z oceng i warto_s'ciowaniem jakosci ustug zwiazanych z wybrana sfera
- dziatalnoéci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej
potrafi w podstawowym zakresie stosowac¢ przepisy prawa odnoszacego si¢ do instytucji zwiazanych z wybrana sfera
K_U08 | dziatalnosci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej, w szczegdlnosci prawa autorskiego, i zwiazane z
zarzadzaniem wlasnoscig intelektualng
K U09 potrafi sporzadzi¢ wniosek o przyznanie srodkéw na realiza'ch projektu profesjonalnego zwigzanego z wybrana sfera
- dziatalnoéci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej
potrafi oceni¢ stosowane w praktyce metody, procedury, dziatania i dobre praktyki zwiazane z realizacja zadan i
K_U10 | rozwigzywaniem probleméw dotyczacych wybranej sfery dziatalnosci kulturalnej, medialnej, promocyjno-
reklamowej, a nastgpnie wybra¢ spo$rdd nich te, ktore sa odpowiednie do podejmowanych przez niego dzialan
posiada umiejgtnos¢ prezentowania (w mowie, pismie, z uzyciem ICT) wtasnych pomystow, watpliwosci i sugestii,
K_U11 | popierajac je argumentacja w postaci pogladow roznych autoréw; potrafi takze umiejgtnie wyciaga¢ wnioski wszystkie +
te wypowiedzi tworzy poprawne pod wzgledem jezykowym i zréznicowane stylistycznie
K U12 potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewac si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu réznych

kanalow i technik komunikacyjnych (w tym narzedzi ICT) ze specjalistami w zakresie dyscyplin pokrewnych (w

57




jezyku polskim i obcym)

potrafi pisa¢ teksty pos§wigcone literaturze, kulturze i zjawiskom jgzykowym oraz formutowa¢ krytyczne wypowiedzi

K_U13 | — ustne i pisemne (W jezyku polskim i obcym) z wykorzystaniem bogatego stownictwa i specyficznej dla
podejmowanej tematyki terminologii; robi to z wykazaniem samodzielnego myslenia i umiejgtno$ci argumentowania
K U4 | Ma umiejgtnoscei jgzykowe zgodne z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2 Europejskiego Systemu Opisu
- Ksztalcenia Jezykowego
ma $wiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy 1 umiejgtnosci, rozumie potrzebg ciaglego doksztalcania si¢ zawodowego i
K_KO1 | rozwoju osobistego, dokonuje samooceny whasnych kompetencji i doskonali umiejgtnosci, wyznacza kierunki + +
wlasnego rozwoju i ksztalcenia
potrafi pracowa¢ w zespole pelniac rozne role (np. animator dyskusji, prelegent); umie przyjmowac i wyznaczaé¢
K_KO02 | zadania, ma elementarne umiejgtnosci organizacyjne pozwalajace na realizacjg celow zwiazanych z planowaniem
wlasnej pracy
docenia znaczenie kulturalnej i spotecznej wagi studiowanego przedmiotu i odnosi zdobyta wiedzg do projektowania
K_KO03 | dziatan zawodowych, potrafi w sposob jasny i przekonujacy opisywaé problemy zawodowe odpowiednio okreslajac
priorytety shuzce realizacji okreslonych zadan
K Ko4 | ma przekona_nie o wadze ;achowania _dzia’(aﬁ profesjonalnych, jest zdolny do refleksji na tematy etyczne i P R I I P R I I
- przestrzegania zasad etyki zawodowej
K KO5 dostrzega i formutuje problemy moralne i dylematy etyczne zwiazane z wlasna i cudza praca, poszukuje optymalnych
— rozwigzan, postgpuje zgodnie z zasadami etyki
K_KO06 | ma $wiadomo$¢ odpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa kulturowego regionu, kraju, Europy
K_KO7 | uczestniczy w zyciu kulturalnym, korzystajac z r6znych medidéw i réznych jego form

Efekty ksztalcenia

Modul do wyboru — Turystyka literacko-kulturowa

Modul do wyboru — Copywriting i retoryka
praktyczna
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dla programu ksztatcenia (kierunku)
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K Wo1 | ma podstawowa, zorientowana praktycznie wiedz¢ zwiazana z historia kultury i literatury, jezykoznawstwem i + + |+ + +
- nowymi mediami, a takze ze specjalizacjami, ktore realizuje
K wo2 | ma uporza:dkowana_lt podstawowq1 zorientowana praktycznie wiedzg, dotyczaca komunikacji migdzyludzkiej (w + + + + + |+ + |+
= réznych formach) i narzedzi ICT
zna podstawowg terminologi¢ zwiazana z kultura i literatura polska i powszechna, jgzykoznawstwem, nowymi
K_WO03 | mediami, komunikacja migdzyludzka (w réznych formach), narzedziami ICT, ekonomiczno-prawnymi + |+ |+ |+ |+ + |+ |+ |+ + +
podstawami dziatania przedsigbiorstw, a takze specjalizacjami, ktore realizuje
ma podstawowa wiedzg o budowie i funkcjonowaniu systemu dawnej i wspolczesnej kultury polskie;j i
K_WO04 | powszechnej (w tym popularnej i masowej), a takze mediow, z potozeniem nacisku na nowe media, glownie + |+ |+ + |+ + +
zwiazane z ICT
K Wos | ma podstawowa \.NledZQVO powstawaniu, fun'kCJopowamu, zgidamach i cela(';h dziatania instytucji zwigzanych z N T + R I + |+ +
- wybrana sferg dziatalno$ci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej
K Wos | M2 podstawowa wiedzg o ekonomiczno-prawnych podstawach dziatania przedsigbiorstw i instytucji + +
- zwiazanych z wybrang sfera dziatalno$ci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej
K Wo7 | ma podstawowa wiedzg dotyczaca zadan, procedur i dobrych praktyk stosowanych w instytucjach zwiazanych + + s |4 R N
- z wybrang sferg dziatalnoéci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej
K wos | ma podstawowa wiedzg o reakcjach i wyborach odbiorcow kultury, mediéw i dziatan promocyjno- + + + + +
- reklamowych oraz o sposobach diagnozowania ich potrzeb i ocenianiu i warto$ciowaniu oferowanych ustug
K_WO09 | ma podstawowa wiedzg z zakresu bezpieczenstwa i higieny pracy wykonywanej w instytucjach zwiazanych z +
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wybrang sfera dziatalnoéci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

K_W10

zna i rozumie podstawowe zasady i normy etyczne obowiazujace w podejmowanej dziatalnosci, zna
podstawowe pojecia z zakresu ochrony wlasnosci i prawa autorskiego

K_ Wil

ma podstawowa wiedzg z zakresu kultury jezyka, rozumie pojgcie normy wzorcowej i uzytkowej, zna
podstawowe opracowania leksykograficzne

K_U01

umie korzysta¢ z roznego typu zrodet (w wersji tradycyjnej oraz elektronicznej) w celu wyszukiwania,
selekcjonowania i uzytkowania informacji

K_U02

umie analizowac, ocenia¢ i wartosciowa¢ — w zakresie poprawnosci jgzykowej i przydatnosci w odniesieniu do
planowanych dziatan — zrédta informacji, a takze teksty uzytkowe i artystyczne wykorzystywane w
dziatalnoéci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

K_U03

potrafi samodzielnie zdobywac wiedzg i rozwija¢ swoje profesjonalne umiejgtnosci, korzystajac z réznych
zrodet (w jezyku rodzimym i obcym) i nowoczesnych technologii (ICT)

K_U04

potrafi samodzielnie planowac i realizowa¢ typowe projekty zwiazane z wybrang sfera dziatalnosci kulturalne;j,
medialnej, promocyjno-reklamowej

K_U05

posiada podstawowe umiejgtnosci organizacyjne, ktore wykorzystuje w planowaniu i realizowaniu typowych
projektéw zwiazanych z wybrana sfera dzialalno$ci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

K_U06

posiada podstawowe umiejetnosci w zakresie prowadzenia badan spotecznych niezbednych do opracowania
diagnoz potrzeb odbiorcow kultury, medidéw, dziatah promocyjno-reklamowych

K_U07

posiada podstawowe umiejgtnosci zwiazane z ocena i warto§ciowaniem jakosci ustug zwigzanych z wybrang
sfera dziatalnosci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

K_U08

potrafi w podstawowym zakresie stosowac przepisy prawa odnoszacego si¢ do instytucji zwiazanych z
wybrana sfera dziatalnosci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej, w szczegdlno$ci prawa
autorskiego, i zwigzane z zarzadzaniem wilasno$cig intelektualng

K_U09

potrafi sporzadzi¢ wniosek o przyznanie srodkow na realizacjg projektu profesjonalnego zwiazanego z wybrana
sfera dziatalnosci kulturalnej, medialnej, promocyjno-reklamowej

K_U10

potrafi oceni¢ stosowane w praktyce metody, procedury, dziatania i dobre praktyki zwiazane z realizacja zadan
i rozwiazywaniem problemow dotyczacych wybranej sfery dziatalno$ci kulturalnej, medialnej, promocyjno-
reklamowej, a nastgpnie wybra¢ sposrod nich te, ktore sa odpowiednie do podejmowanych przez niego dziatan

K_U11

posiada umiejgtnos¢ prezentowania (w mowie, pismie, z uzyciem ICT) wlasnych pomystow, watpliwosci i
sugestii, popierajac je argumentacja w postaci pogladéw réznych autorow; potrafi takze umiejgtnie wyciagaé
wnioski wszystkie te wypowiedzi tworzy poprawne pod wzgledem jezykowym i zroéznicowane stylistycznie

K_U12

potrafi uzywac jezyka specjalistycznego i porozumiewacé si¢ w sposob precyzyjny i spojny przy uzyciu réznych
kanatow i technik komunikacyjnych (w tym narzgdzi ICT) ze specjalistami w zakresie dyscyplin pokrewnych
(w jezyku polskim i obcym)

K_U13

potrafi pisa¢ teksty poswigcone literaturze, kulturze i zjawiskom jezykowym oraz formutowac krytyczne
wypowiedzi — ustne i pisemne (w jezyku polskim i obcym) z wykorzystaniem bogatego stownictwa i
specyficznej dla podejmowanej tematyki terminologii; robi to z wykazaniem samodzielnego myslenia i
umieje¢tnoscei argumentowania

K_U14

ma umiejetnosei jezykowe zgodne z wymaganiami okre§lonymi dla poziomu B2 Europejskiego Systemu Opisu
Ksztalcenia Jezykowego

K_KO1

ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy 1 umiejgtnosci, rozumie potrzebg ciaglego doksztatcania sig
zawodowego 1 rozwoju osobistego, dokonuje samooceny wiasnych kompetencji i doskonali umiejgtnoscei,
wyznacza kierunki wlasnego rozwoju i ksztatcenia

K_K02

potrafi pracowa¢ w zespole petniac rézne role (np. animator dyskusji, prelegent); umie przyjmowac i
wyznacza¢ zadania, ma elementarne umiejgtnosci organizacyjne pozwalajace na realizacjg celoéw zwigzanych z
planowaniem wtasnej pracy

K_K03

docenia znaczenie kulturalne;j i spotecznej wagi studiowanego przedmiotu i odnosi zdobyta wiedzg do
projektowania dziatan zawodowych, potrafi w sposob jasny i przekonujacy opisywa¢ problemy zawodowe
odpowiednio okre§lajac priorytety shuzce realizacji okreslonych zadan
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ma przekonanie o wadze zachowania dziatan profesjonalnych, jest zdolny do refleksji na tematy etyczne i

K_K04 - - h
przestrzegania zasad etyki zawodowej
K KO5 dostrzega 1 formutuje problemy moralne i dylematy etyczne zwigzane z wlasna i cudza praca, poszukuje
- optymalnych rozwigzan, postgpuje zgodnie z zasadami etyki
K_KO06 | ma $wiadomos¢ odpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa kulturowego regionu, kraju, Europy
K_KO7 | uczestniczy w zyciu kulturalnym, korzystajac z r6znych medidéw i réznych jego form
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